
 

　4月17日、スイス・ジュネーブのメゾ
ン、ピアジェは、韓国を代表する女優
チョン・ジヒョン（英名：Gianna Jun）
が、グローバルアンバサダーとしてメゾ
ンに正式に加わったことを発表した。
 エラ・リチャーズ、イ・ジュノ、アポー・
ナタウィンと並び、チョン・ジヒョンもま
た、ピアジェを象徴するピアジェソサ

エティの華やかなオーラをまとう。
　ピアジェCEO、バンジャマン・コ
マー氏は「才能あふれるチョン・ジ
ヒョン氏をお迎えできることを、大
変嬉しく、また光栄に思う。彼女が
放つ圧倒的な存在感により、私た
ちの新たなアイコン『SIXTIE』の魅
力がさらに高まることを確信してい
る」とコメントしている。
　1969年、バーゼルにて「21st -
Century Collection」を発表した

ピアジェは、1960年代～70年代に花
開いたカルチャー革命の渦中へと突
き進み、急速に変化する現代社会にお
いて、ジュエリーウォッチの新たな意
味と自由なスタイルを見出した。若者
文化が社会を席巻し、ファッションが
自由とフェミニティの新たな表現を模
索するなか、イヴ・ピアジェは、アーティ

ストやミュージシャン、モデル、俳優、
ファッションデザイナーなど、世界を魅
了するセレブリティたちと新たな関係
性を築き、煌びやかな社交の舞台を
創り上げた。それは、ピアジェの顧客
がイヴ・ピアジェの友人となり、またそ
の逆も然りという、新しい享楽的なラ
イフスタイルでもあった。アンディ・
ウォーホル、エリザベス・テイラー、ブ
ルック・シールズ、ロジャー・ムーア、ま
たウルスラ・アンドレスといった名だた
る面 も々、その輪に加わっていた。
　そして今、ピアジェは新たな世代に
向けて、再びその火を灯す。この輝かし
い系譜を受け継ぐ存在として、チョン・
ジヒョン氏は、メゾンの創造力、またそ
のシェイプとフォルムが織りなす美の
表現を体現している。卓越した時計製
造技術と金細工技法が融合する最新

コレクションの中でも、ピ
アジェは「ウォッチズ＆ワ
ンダーズ」にて、新作ジュ
エリーウォッチ「SIXTIE」

を発表した。トラペーズ（台形）型の個
性的なフォルムを特徴とする「SIX-
TIE」は、1960年代後期の大胆でグラ
マラスなスタイルをモダンに再解釈し
たデザインであり、腕時計シリーズに
加え、スウィンギング ソートワールとし
ても新たに登場する。ホワイトオパール
の新しい文字盤が、その洗練されたデ
ザインをひときわ際立たせている。今月
初旬、世界最大級の時計と宝飾の祭
典でこの魅惑的なクリエイションに出
会ったチョン・ジヒョン氏は、写真家ベ
ン・ハセット氏のレンズの前で、「SIX-
TIE」のタイムピースと、ノットモチーフ
のスウィンギング ソートワールを身に
まとい、トラペーズ型のアイコニックな
デザインを誇らしげに披露した。過去
の伝統を現代に蘇らせる、新時代の
キャンペーンがここに幕を開ける。

　㈱偕成社（出版社：東京
都新宿区 代表取締役社長：
今村雄二）は、小学生の5人
に1人が、めがね・コンタクト
レンズを使用している今、め
がねをかけはじめる子どもと
保護者にぜひ読んでほしい
一冊として、『さあ、めがねを
かけよう！』（ヘレナ・ハラシュ
トヴァ作／アナ・コーベン
絵／越智典子 訳）を4月23
日から発売した。
　目とめがねにまつわる基本的なこと
がらを子ども向けに解説した同作は、
最近めがねをかけはじめた近視の
ジョーと、幼い頃からずっとめがねを
かけている遠視のキティという小学生
2人と一緒に、目とめがねにまつわるさ
まざまなことを学んでいく、チェコ生ま
れの翻訳絵本。
　本の構成は、・眼科にいく（どんな検
査をするの？）、・めがねのしくみ、・め
がねをかけたらできるようになるこ
と、・めがねの歴史（めがねがなかった
時代の人たちはどうしてた？／めがね

はだれが発明した？）、・
正しいめがねの選び方
（めがねにはいろいろな
用途がある／見た目が
気に入ったものを選ぶの
も大切！）、・めがねをか
けたり、目の病気を患っ
ていた有名人、・未来の
めがねはどうなる？、・め
がねあるある（めがねをかけていると
ちょっと困ること）、・目を大切にしよう
（テレビやスマートフォンを長時間見
ない、目の体操をするetc.）、・ほかの

動物たちの目の見え方。
　たくさんのわかりやすいイラ
ストとともに、子どもたちが目と
めがねについて知っておくべき
ことを網羅的に説明し、目とめ
がねの正しい知識を伝える。
　最後は「めがねをかけるって、
いかしてる！」というメッセージ
で締めくくられる。
　「めがねはダサい」「めんどう
くさい」「かっこわるい」という従
来のイメージを払拭し、自分の
気に入っためがねをかけて、楽
しく前向きにめがねと付き合っ
てほしいという願いがこめられ
ている。
　「こどもの目の白書20 2 4
（ロート製薬）」によると、裸眼視
力1.0未満の小学生は3人に1
人以上。5人に1人はめがねや
コンタクトレンズを使用してお

り、その7割は近視用だ。
　同作の監修を務めた眼科専門医の
中山百合先生（砧ゆり眼科医院 院
長）は「あとがき」で、子どもの視力が

落ちてめがねをかけなければならな
い事態になったときに、その保護者が
抵抗を示すことも多いといい、保護者
の不安に理解を示しながらも「成長期
にあるお子さんが、ぼんやりとした見
え方の中ですごし、それを当たり前だ
と思いこんでしまう」危険性を指摘し
たうえで、めがねを嫌がる子どもに対
しては、同作をいっしょに読みながら、
めがねの大切さを伝えてほしいと願っ
ている。

　新学期の健康診断などで関心の高
まるこの時期に、メガネ専門店だけで
なく眼鏡関係者は関心を高めてほし
い。

　アメリカで最も著名なデザイナーの
一人であるTOM FORD氏。ラグジュア
リーという言葉を21世紀にふさわしく
再定義することを理念とし、アパレルや
アクセサリー、アイウェア、ビューティラ
インなど様々なジャンルのプロダクトを

提案している。一人ひとりの個性を生
かすようにデザインされたコレクション
は、世界中のファンを魅了し続けてい
る。
　4月26日には、ロンハーマン各店及
びオンラインストアより、TOM FORD EYEWEAR Exclusive for Ron 

Hermanのアイウェアを発売。価格は
74,800円。
　ロンハーマンウィメンズとしては初め
てとなる、TOM FORD EYEWEAとの
エクスクルーシブサングラスが登場。日
本人デザイナーにより、日本人の顔に
フィットするように設計されたモデルを

採用。テンプルとフレームサイドのブ
ランドアイコン“Tマーク”が、トム
フォードでは珍しいメタル仕様になっ
ており、カラーもローズゴールドをセ
レクトしたことで上品な印象に。フ
レームも肌なじみの良いブラウンで、
日常使いからシックな装いまで幅広
くマッチする素敵なサングラスだ。　

 

　「パリミキ」「オプティックパリミキ」を
展開する㈱パリミキは、八王子駅の東
京たま未来メッセにて、㈱日本コクレア
と共催で、難聴の知識とその治療の選
択肢について市民講座「あなたにとっ
て、よりよいきこえのために」を4月15日
に開催した。
　市民講座では、年齢を重ねるにつれ
て生じる聴力の低下を補う補聴器や
人工内耳について、きこえのリハビリ
テーション専門家の言語聴覚士が、わ
かりやすく解説。きこえにくいと感じて
いる人、補聴器を使おうか考えている

人、補聴器を使っても聞き取りにくいと
考えている人に向けて参加無料で開
催された。
 
　講演：「きこえを保つために ～補聴
器と人工内耳～」神尾記念病院 人
工聴覚器室 言語聴覚士川㟢 雄司先
生。各回先着30名。
　なお同セミナーは、難聴に関する理
解促進を目的とし、特定の製品に関す
る宣伝および具体的な情報の提供を
目的とするものではない。また、講演後
に会場1階でパリミキが開催する「パリ
ミキフェア」にて、補聴器を正しく試聴
するための「きこえチェック」や「言葉の
聞き取り」体験を実施した。

　㈱コメ兵（愛知県、代表取締役社
長：石原卓児）は、6月11日に多くの国
内外の観光客が訪れる心斎橋筋商店
街に「KOMEHYO OSAKA SHIN-
SAIBASHI」をオープンする。西日本
随一の経済圏である大阪にて、多くの
顧客に対してKOMEHYOとの接点を
作り、リユース商品に触れる機会の場
を提供する。
　同社は、ブランドアイテムの販売・買
取を行う店舗を、全国に180店舗以上
展開している。大阪においては、旗艦店
であるKOMEHYO梅田店と、中型の
販売買取店であるKOMEHYO心斎橋
店を構えており、これまでも多くの顧客
が利用している。
　大阪ミナミと呼ばれる心斎橋エリア
は、大阪だけでなく神戸や和歌山など
関西の顧客、また関西国際空港を利
用する訪日外国人観光客が多く訪れ
るエリアだ。同社にとって、このエリアで
の買取りや販売を強化することは、ビ
ジネスの拡大にとって大変重要な布石
と考えている。
　大阪万博などで大阪の注目度がさ
らに高まる今、心斎橋に旗艦店をオー
プンし、この機会を逃さず、訪日外国人
観光客へ『日本ならではのお買い物体
験＝リユース体験』を提供したいと考
えているのだ。

　また、南大阪、兵庫、和歌山エリアの
顧客には、大型の買取り機能を持つ店
舗へのアクセスが簡易になることによ
り、気軽に販売・買取り双方のリレー
ユース体験を利用してもらえるようにな
ればと考えている。
　今回出店する店舗では、エルメスやル
イ・ヴィトンなどのブランドバッグを中心
に約4000点以上の商品を取り揃える予
定だ。ブランドバッグ以外ではシャネルや
ルイ・ヴィトンなどのファッションアイテム、
ジュエリー、時計も揃い、商材カテゴリー
をまたいで、トータルコーディネートが組
める。また、商品知識が豊富なスタッフに
よる丁寧な接客と提案によって、顧客の
スキをカタチにできるよう努めていく。
　現在の日本のリユース品は「Used 
In Japan」だけでなく、「Checked In 
Japan」とも言われ、安心して買い物が
できると評価されている。中でも
KOMEHYOは、鑑定士による「目利き
力」に加え、真贋AIも活用しながら、厳
しい商品チェックを行っている。この活
動によって、国内外の顧客から、
「Checked by KOMEHYO」と言わ
れ、「KOMEHYOが販売している商品
なら安心して購入できる」と評価を得
ている。KOMEHYOでは、今後も、国
内外の顧客に対して、安心して購入で
きるリユース体験を提供していく。
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訪日外国人の需要取り組み目指す
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　財務省は、2024年の全国の税関に
おける偽ブランド品などの知的財産侵
害物品の差止状況を発表した｡

　全体では、輸入差止件数は33,019
件で前年比4.3%増加。公表を開始し
た1987年以来、過去最多を更新した。
輸入差止点数は1,297,113点で、前
年比22.8%増加した。輸入差止価額
（正規品であった場合の推計価額）は
約282億円であった。

　2022年10月の改正関税法の施行に
より、海外事業者から発送される模倣品
は個人で使用する場合でも取り締まり
の対象となったことなどが背景にある。

　仕出国（地域）別の輸入差止件数で
は、中国が全体の80.6％（26,604件）
で最多であり、次いでベトナムが9.7％
（3,215件）、マレーシアが3.0％（979
件）と続いている。

　輸入差止件数は、偽ブランド品などの
商標権侵害物品が31,212件（構成比
93.6％、前年比2.5％増）で、引き続き全
体の大半を占め、次いで偽キャラクター
グッズなどの著作権侵害物品が1,380
件（同4.1％、同59.9％増）となった。

     （特許業務法人共生国際特許事務所所長）
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