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　㈱髙島屋は、㈱阪急阪
神百貨店、㈱ラッキーアン
ドカンパニーと共同で、新
たなジュエリーブランドの
誕生を目指す「ジュエリー
ブランドスタートアップ支
援プロジェクト」を2022
年9月に立ち上げ、3回目
の支援プロジェクトを4月
7日より始動した。

　昨今、ジュエリー業界では、地金・ダ
イヤ価格の高騰、円安などの影響を受

け、ニューブラ
ンド が マ ー
ケットに新規
参入しづらい
環境にある。そ

うしたなか、同プロジェクトはジュエ
リー産業を活性化することを目的とし
て、百貨店2社と、老舗ジュエリーメー
カーが共同で、「次世代のジュエリーブ
ランド」を育てたいという共通の思いの
もとにスタートした共同企画。
　これまで、第1回（2022年）、第2回
（2023年）と実施し、新たに計12名の
ブランド開発メンバーをマーケットに
誕生させた。好評により、第3回『ジュエ
リーブランドスタートアップ支援プロ
ジェクト』を4月7日より始動し、ブランド

開発を担う意欲のある人・企業を新た
に募集。審査を経て、選出された個人、
または企業に対して、ブランド開発費
用を負担するとともに、高島屋・阪急阪
神百貨店への2026年春頃のPOP UP
ストアの出店を目指す。
　支援内容は、審査を経て選出された
メンバーがブランド開発に向けて、百貨
店のバイヤーから商品開発（デザイン・
プライシングなど）のアドバイスを受けな
がら、ブランド立ち上げの知見を得るこ
とができる。また、商品開発にかかる費
用（デザイン画、ジュエリーの金型やサ
ンプルの製作、出店にあたっての商品製
作費用など）は、ジュエリーメーカーなら
ではのノウハウを持つ㈱ラッキーアンド
カンパニーが無償で提供するため、初期

商品開発コストの負担がなく、マーケッ
トへの進出を実現することができる。
　ブランド開発により創出された商品
は、高島屋・阪急阪神百貨店でのPOP 
UPストアの出店、その先に、常設店舗
を目指す。また、制作過程等は『ジュエ
リーブランドスタートアップ支援プロ
ジェクト』ページにて公開する。年齢・性
別・経験不問、ジュエリーブランド開発
もしくはジュエリー商品開発の情熱と
意志を持つ
人材・企業を
支援する。詳
細・申込等は
W&J Online
で確認を。

 

　フランスにて創業し、パリ・ヴァン
ドーム広場に本店を構えるブシュロン。
現在、CEOのエレーヌ・プリ＝デュケン
とクリエイティブディレクターのクレー
ル・ショワンヌという二人の女性リー
ダーがメゾンを率いている。創業者フ
レデリック・ブシュロンの精神を受け継
ぎ、従来のハイジュエリーの枠を超え、
心を揺さぶるような創造性あふれるコ
レクションによって、その伝統あるヘリ
テージを現代に受け継いでいる。
　このようなメゾンの価値観を反映
し、ブシュロンは2025年にマリ・クレー
ルとアート・パリが創設した「Her Art 

Pr ize」を支援するため、パートナー
シップを結んだ。現代アートの分野に
おける女性アーティストの才能と活動
を支援・称賛し、より平等な未来を目
指す取り組みだ。同賞は、国際的なア
ワードとして、アート・パリに出展する
女性アーティストの中から、卓越した
キャリアと芸術の枠を押し広げる革新
的な作品を評価し、毎年一名が選出
される。
　「女性リーダーとして、またアートを
愛する者としてこのプロジェクトには、
特別な思いがある。次世代の才能ある
女性たちを支援しながら、私たちの創
造性と革新へのコミットメントを示す
ひとつの形でもある。そして、これは継
承していくべき価値あるものであると
捉えている。より多くの女性が壁を乗り
越えることで、未来の世代にとって、そ

の壁は次第に消えていくはず」とCEO
エレーヌ・プリは語っている。

　ギャラリー・コンティニュア所属の
アーティスト、ジャンナ・カディロワ氏
が、「Her Art Prize」の初代受賞者に
選ばれた。授賞式は4月5日に開催さ
れ、ブシュロンより3万ユーロの賞金が
授与された。また、マリ・クレールとアー
ト・パリによるプロモーションキャン

ペーンを通じ、フランス国内外で彼女
の活動が広く紹介される予定だ。
　ブシュロンの職人によって手がけら
れた受賞トロフィーは、創業者が愛し
た素材であるロッククリスタルを用い
て、メゾンの象徴的なエメラルドカット
を象ったデザイン。トロフィーには、受
賞者の名前が刻印され、アートの未来
への願いを込めて贈られる。
　そのほかブシュロンの姿勢や芸術へ
のアプローチ、160年の歴史を誇るブラ
ンドを受
け継ぐ自
由な精神
とスタイル
は、W&J 
Onlineで
確認を。

ジ
ュエ
リ
ー
産
業
の
活
性
化
を
目
指
し

髙
島
屋
、阪
急
阪
神
百
貨
店
、

ラ
ッ
キ
ー
ア
ン
ド
カ
ン
パ
ニ
ー
3
社
に
よ
る
共
同
企
画

女性アーティストを
支援する
ブシュロン

　中古ブランド品のバッグ・時計・宝
飾品などを扱うブランドリユースシェア
No.1のコメ兵ホールディングスグルー
プの一翼である㈱K-ブランドオフ（石
川県金沢市）は、グローバル展開を加
速。ドバイを拠点とするオンラインマー
ケットプレイス「The Luxury Closet」
（TLC）に出品開始し、人気の高いエ
ルメス、高級時計、宝飾品を中心に、中
東の富裕層への販売を強化している。
　経済成長著しい中東では、富裕層
による高級ブランド需要が急拡大中。
そこでK-ブランドオフが長年培った越
境ECの知見、海外拠点運営の経験、
そしてUAEフリーゾーン※の関税メ
リットという好条件を最大限に活か
し、ドバイを拠点とするTLCへの出品
を決定した。
　TLC CEO Kunal Kapoor氏は、
「日本には沢山の魅力的な二次流通商
品があり、TLC創業以来ずっと注目し
てきたマーケット。日本でも大きなシェ
アを占めるK-ブランドオフと業務提携
できたことを嬉しく思う。互いのニーズ
がマッチした今、互いに成長していくこ

とを期待している」とコメントしている。
　TLCは、ドバイを拠点に世界へ展開
するオンラインマーケットプレイス。ハ
ンドバッグ、時計、ジュエリー、衣類、ア
クセサリーなどの中古高級品の売買に
特化し、2011年にクナル・カプールが
設立。現在、ルイ・ヴィトン、シャネル、カ
ルティエ、ロレックスなど約25,000点
の商品を取り扱い、中東市場での強み
を活かしながらアメリカなど世界各国
にも顧客を有している。

　※ドバイ政府が設けた外国からの
投資誘致を目的とした特別経済区域
であり、外資出資比率規制が緩和さ
れているほか、法人税や輸出入税の
免除・軽減、会社設立やビザ取得手
続きの簡素化など多岐にわたる優遇
措置を受けられる。

■ドバイ拠点のECで中東市場強化
　コメ兵グループ K-ブランドオフ

　手作り結婚指輪・婚
約指輪の㈱鎌倉彫金工
房（神奈川県鎌倉市、代
表取締役社長：嶋崎真
也）のスタッフが投稿し

た『彫刻機
ASMR』動
画が、驚異

の472万回再生（2025年3月時点）を
記録し、大きな話題を呼んでいる。なぜ
今、指輪作りの『音』や『職人の手仕
事』がこれほどまでに人々を魅了する
のかを同工房が、2024年下半期の
Instagram人気投稿から、その理由を
探った。
　鎌倉彫金工房では、ブランドアカウ
ントに加え、店舗ごとにInstagramア
カウントを運営。予約制の工房という
特性上、気軽には見られないスタッフ
の作業風景や店舗の裏側など、貴重
な“日常の一コマ”を発信している。そ
れぞれの店舗の雰囲気や個性も垣間
見える投稿が多く、「こんな場所で作る
んだ！」と感じてもらえる。
　ブランドアカウントの1位は「指輪の
外し方」で、1.1万回再生。横浜元町店
の1位は「彫刻機ASMR」で、472万回
再生。鎌倉本店の1位は「職人の作業
場」で、1.4万回再生だ。
　この結果から視聴者の関心は実用
的な情報に加え、ASMRのような心地
よい音や職人技をまじかで感じられる
コンテンツに集まっていることが分か
る。単なる商品紹介に留まらず制作の
過程や背景にあるストーリー、本物の
技術に触れられる投稿が多くの反響を

集めている。こ
れは「体験を
通して価値を
感じたい」とい
う今の時代な
らではと言える
かもしれない。
鎌倉彫金では
「作る時間も、
大切な宝物。」
という体験価
値を大切にし
ている。

472万回再生された鎌倉彫金の
Instagramから理由を探る
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　定年退職して日々を送る。年金と貯え

の支えで散財しなけ
れば、あるいは高価
な趣味に遊ばなけれ

ば生活に窮することもなく自由な時間も
手に入る。「悠 自々適」と称するほどで
もないにしても「追われる」ことから解
放された暮らしがそこにはある。多少
の制約はあるだろうが自分の時間を
自分で組み立ててやりたいことをやれ
る生活。このような生活が高齢者ば
かりではなく国民全体に広がった社
会、それは共産主義が目指す生活に
近いかもしれない。社会の構造的な
問題を別にすると、生きるというレベ
ルでは定年後の生活はまさに共産主
義の教科書にぴったりである。反面自
由な時間はやることがない時間でも

ある。一日を持てあます人も一定数いる
だろう。趣味の類で誰もがこの自由な時
間を長い間耐えていけるかという根本的

な疑問が湧いてくる。生
活を支えるために強い
られた労働であっても
働いているほうがはる
かに人を元気にする。

仕事帰りに飲むビールのうまさに人生の
充実が詰まっているのではないか。それ
が人間らしい生活に通じているからこそ
人間と労働とは切っても切れない関係
性を持っていると思える。労働から解放
されてしまうことが「生きがい」の喪失を
生み虚脱感や虚無感が人を自死にまで
追い込まないとも限らない。
　犯罪者たちの多くに「無職」の報道
を見るとき職を失うことのダメージは、
金銭とは別の重みを持っていることを
暗示していると感じる。人間が壊れてい
く光景と形容すべきか。
　一方で効率を最優先に機械の添え

物のような単純な労働はどうであろう
か。創意や工夫とは無縁の労働が人間
の有り様からは最も遠いところに位置
することは明らかである。なぜ製造業が
主にアジアの貧しい国に集中している
かと言えば、先進国よりもはるかに低い
賃金であろうとそれ以外にめぼしい職
が圧倒的に不足しているからに他なら
ない。ここには労働ゆえに人間が壊れ
ていく風景が見え隠れする。
　さて日本の新宿である。先日生配信
していた女性が何かのトラブルで男性
にいきなり刺され亡くなる事件が起き
た。この事件で私は初めてライバーと
いう形の仕事があることや、アプリは
「すわっち」収入に該当する「スパチャ」
なる言葉を知った。わかりやすく言えば
大道芸と投げ銭を今風にデジタルアレ
ンジして稼いでいるわけだ。ユーチュー
バーの派生形態だろう。事件は凄惨だ
がそれよりもコアなリスナーがいてこの
種の仕事が実際に成り立つということ

が驚きであった。会社に定時までに出
勤し組織の中で働き昇進していく呪縛
の形からはみ出た自由感がアウトロー
的で興味深く、今はまだきわもの類で
はあるが自己表現という意味では芸術
家の地平に通じる可能性を秘めてい
る。人間が生きている光景がある。
　労働とは人間にとってどんな意味を
持っているのか。生活の糧を得るという
実際的な目的の奥に潜む意味性は簡
単には分からない。強いられた労働か
ら解放されたら極楽の人生が待ってい
るわけではない。と言って強いられた労
働が肉体も精神もむしばんでいく事実
もある。では強いられた労働ではない労
働と趣味のための生活はどんな風に違
うのだろうか。人間の本質は労働である
とよく聞くが、そのことの解釈は難しい。
働くこと（労働）についてあれこれ考えて
みたが生煮えを承知で綴ってみた。
         　　　　　　　　　    貧骨
　　  cosmoloop.22k@nifty.com

続 とりとめのないことを
少しばかり

路傍の
   カナリア路傍の
   カナリア路傍の
   カナリア
イラスト chabico

124

CTスキャン使用
天女、花珠、鑑別書

※天女、ロイヤル天女は日本宝石科学協会で商標登録されています

日本真珠学術協会
〒110-0005東京都台東区上野5-22-1井上ビル4F
TEL:03-3836-2507 FAX:03-3836-2689

（4）　　2025年（令和7年）4月15日　　 （昭和25年2月28日第3種郵便物認可）　 第2525号


