
 

　グラフはパリクチュールにて、卓越し
たハイジュエリーのマスターピースを
発表。トータル125カラットのダイヤモ
ンドがあしらわれたネックレスは細部

まで精緻にクリエイトされ、構築的な
美しさと、驚くほど優美なシルエットを
誇る。完成までに3年の歳月を費やし
たこの作品は、ハウスオブグラフの卓
越した専門知識とクリエイティブビ
ジョン、そして高度な技術により生み出
された。 
　そうして“ギフトオブラブ”と名付け
られ、愛と希望、そして絆を象徴する鳥
である繊細な2羽のスパロウを、永遠の
輝きを放つダイヤモンドで表現。ギリ
シャ神話でスパロウは愛の女神アフロ

ディーテと深い結びつきがあり、アフロ
ディーテとスパロウが戯れる様は、美と
ロマンスの象徴とされている。
　丁寧にカスタムカットされたバゲッ
トカットダイヤモンドが印象的な輝き
を放つネックレスは、構築的でありな
がらも鳥のフェザーを思わせる有機
的なフォルムを描き、その優美なシル
エットは自然界の美しさを称えてい
る。
　美しいブルーサファイアの瞳と漆黒
のオニキスのくちばしで彩られた2羽の

スパロウは、ネックレスの中央に向か
い合うように配置され、ダイヤモンドの
翼を広げ優美に舞い上がる1羽に、エ
レガントに佇むもう1羽が愛の贈り物 -
ギフトオブラブ-である13.51カラッ
トファンシーインテンスイエロー ペア
シェイプダイヤモンドを贈る姿が描か
れている。 
　ネックレスにあしらわれた2,305石
のペアシェイプ、ラウンドブリリアント
カット、バゲットカットのダイヤモンドは
すべて、グラフの匠の職人の手で完璧
にカットとポリッシュが施され、精緻に
仕立てられたホワイトゴールドの枠に
丁寧にセットされている。このマスター
ピースに注がれた想いなどは、W＆Jオ
ンラインで。

　ティファニーは、
「ティファニー タイタ
ン by ファレル・ウィリ
アムス」コレクションよ
り、タヒチアン パール
をあしらった待望の新
作を発表した。

　第2弾として登場したフレッシュ 
ウォーター パールのデザインに続き、
コレクションの第3弾となる。昨年デ
ビューした光沢を放つフレッシュ 
ウォーターパールのスタイルとは対照
的に、深みと艶やかな輝きをあわせ持

つダークカラーのタヒチ
アン パールの新作は、
希少な素材を活かしな
がら卓越したジュエリー
を製作し、世界で活躍す
る名高いアーティストた
ちを讃えるというティファ
ニーの姿勢を明確に示
している。
　「既に確立されていて
広く知られているパール 

ジュエリーに、自分自身の独創的な解
釈を加え、新たに創造できるというこ
とは、アーティストとして大変やりがい
のあること。ティファニーが、これまで
の伝統をもとに新しいものを生み出す
手段、機会、そして信頼を与えてくれ
たことは、とても幸運でした」と、ファレ
ル・ウィリアムスは述べている。 
　コレクションの新作はペンダント、
ピアス、ネックレス、ブレスレット、リン
グの5スタイルで登場した。詳細は
W&Jオンラインで。

　 ㈱ 今 与 は 、
IMAYO直営店ま
たはIMAYO公式
オンラインブティッ
クで該当商品を購入の会員様を対象
に、「IMAYO THANKS SPECIAL
2025 EARLY SPRING ポイントアッ
プキャンペーン」を、2月1日～28日の
期間限定で開催している。
　「IMAYO THANKS SPECIAL ポ
イントアップキャンペーン」は、IMAYO
公式オンラインブティックまたは、国内

直営店（IMAYO
京 都 御 池 店 、
SHINCA銀座）
で、同社が展開す

る四つのジュエリーブランド「かがよ
い」「ヒャッカ」「イサロイ」「シンカ」のい
ずれかの商品を購入した会員を対象
に、通常は買上金額の1％分のポイン
トを還元するところ、10倍の10％分の
ポイント還元となる得なキャンペーン。
の5スタイルで登場した。詳細はW&J
オンラインで。

　フェスタリアホールディングス㈱（東京
都品川区、代表取締役社長 貞松隆弥）
が展開するジュエリーブランドfestaria
は、アーティスト河原シンスケ氏とコラボ

レーションし、第二弾となる期間限定店
舗 petit usagi SHINSUKE KAWA-
HARA for festariaを2月15日～25日
の期間、大丸神戸店にてオープンする。

また、同コラボ
レーションのア
イ テ ム は
festaria公式
オ ン ラ イン

ショップでも販
売中。

　Swarovskiは、グローバル・ブランド

アンバサダーでありブランドの象
徴的存在であるアリアナ・グラン
デ氏との初のクリエイティブコラ
ボレーションを発表した。こちら
のコレクションは現在Swarovs-
k i 公 式オンラインサイトと
Swarovski銀座でSwarovs-
ki Club会員のみ先行アクセス
が可能（登録は無料）で、1月30
日からはSwarovskiの全店舗お
よび公式オンラインサイトで販売
する。またSwarovski銀座では1
月30日から、この特別なコレク
ションの発売を祝いAriana -
Grande × Swarovski Cap-
suleコレクションインスタレー
ションを行い、温かいドリンクの
サービスも行っている。

　ポップアイコンであるアリアナ・グラ

　イタリア研修旅行に
行ったのは、MISS -
ANTHOLOGY2024
の初代グランプリに輝
いた中村里彩（ナカムラ
リサ）さん。ジュエリー
の本場イタリアに行き、
ジュエリーを学ぶ旅は
グランプリの副賞で、今
年の３月までは栄光時
計㈱のジュエリーアン

バサダー
として様々
なことで
活 躍 中
だ。
　中村さ
んは、イタ
リア・ヴィ
チェンツァ
で開催さ
れた「ヴィ

チェンツァオロ」に参加し、栄光時計
の自社ブランド「Leo Piz-
zo」「ナニス」「アントニオ
パピーニ」を訪れた。
　「Leo Pizzo」ではCEO
のタンクレディ氏に会い、
「ナニス」ではアートディレ
クターラウラ氏を紹介いた
だき、ビュラン彫りの工程
の話しや、新作ジュエリー
も着用し撮影、「ナニス」の

世界観を堪能した。
　Leo Pizzoのショップビジットで
は、サンマルコ広場の近くにあるヴェ
ネツィア店、高級ブランドが並ぶ“スピ
ガ通り”ミラノ店を訪れた。
　どちらの店も日本では見ることので
きないほどの商品点数が並べられ、
珍しいものもたくさんあった。
　中村さんは、この１年間で栄光時
計ジュエリーアンバサダーとしてジュ
エリーの魅力を発信してきた。
　現在は、2025年の新たなジュエ

リーアンバサダーの選出に向け、
MISS ANTHOLOGYが開催されて
いる。現在ファイナリストの6名が選出
されグランプリを決める本選が行わ
れている。
　ファイナリストの6名は、3月16日
（日）に開催の「世界の至宝展 
ANTHOLOGY IN OSAKA 2025」
に、着用モデルとして参加し、同日の
夕刻リーガロイヤルホテルにて開催
する「GALA PARTY 2025 pre-
sented by EIKO WATCH」にて、2
代目MISS ANTHOLOGY2025 グ
ランプリが決定する。
　審査は、WEB投票30% / SNS審
査30% / 面接 40%で、行われ、グラ
ンプリに選ばれた、MISS ANTHOL-
OGY2025は、「栄光時計ジュエリー
アンバサダー」へ就任し、新作ジュエ
リーのオフィシャル撮影モデル、イタリ
ア研修旅行など、１年間ジュエリーの
魅力を発信する活動を行う。
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アリアナ・グランデ×SWAROVSKI
CAPSULEコレクション

グラフがパリクチュールにて発表

完璧な美しさを追及した
壮大なハイジュエリーコレクション

ンデ氏とSwarovskiのグローバル・ク
リエイティブ・ディレクター、ジョバン
ナ・エンゲルバートが共同で手掛けた
新作「Ariana Grande × Swarovs-
ki Capsuleコレクション」は、自己表現
の喜びを称え、音楽への深い愛を表現
している。コレクションには音符やハー
トのモチーフが取り入れられている。

　アリアナの輝くようなスピリットと

Swarovskiの華やかさを融合させた
16点のコレクションは、音楽の象徴を
繊細でありながら印象的なデザインに
昇華し、クリア・クリスタル氏や繊細な
クリスタル・パールが際立つ作品に仕
上げられている。
　 卓 越した技 術で 制 作された
「Ariana Grande × Swarovski -
Capsuleコレクション」は、さまざまな
カットとセッティングで完璧なクリスタ
ルを連続的に使用した音符モチーフの
ブレスレットやイヤリング、遊び心あふ
れるティアラ、そして目を引くハートのペ
ンダントなどが含まれている。この結
果、現代的でありながらもタイムレスな
エレガンスを感じさせる、洗練されたカ
プセルコレクションが誕生した。詳細は
W＆Jオンラインで。

　petit usa
g i SH IN -

S U K E K AWA -
HARA for festar-
iaは、「ジェンダーレ
ス・ボーダーレスな
ジュエリーを作りた
い」、「日本のクリエイ
ションを世界へ」と
いう想いのもと、創

業100年超の老舗が手がけるジュエ
リーブランドfestariaとパリを拠点にマ
ルチアーティストとして活躍する河原氏
がコラボレーションし、p e t i t 
usagi SHINSUKE KAWAHARA for 
festariaが生まれた。古代ローマから
インスピレーションを得たオリジナルの
物語に息を吹き込み、時を超える悠久

のロマンと遊び心を宿したジュエリー
の数々を届ける。
　好評につき、このたび関西エリア初
となるオープンが決定。河原氏の創作
したオリジナルの物語を体験できる空
間演出により、その独創的な世界観に
浸りながら、こだわりのアートピースを
楽しめる。

大丸神戸店で
期間限定店舗
関西初上陸

　漫画やアニメをはじめとする日本の
コンテンツの世界的な人気により、コン
テンツ産業の輸出規模は4 .7兆円
（2021年）にのぼる重要産業である。
知的財産権の世界売上高トップ10の
うち、5つが日本のコンテンツである。

　一方、その人気に合わせて、海賊版
サイトの被害も甚大となり、被害額は
推定年間2兆円と深刻な状況であるこ
とから、早急な対策が急務である。

　そこで、文化庁は、より実効性の高
い海賊版サイト予防策の構築に向け、
実証的にAIによる検知システムを構築
する。
　具体的には、海賊版サイトのレイアウ
トや広告、出版社から提供を受けたコン
テンツの画像などの情報をAIに学習さ
せて自動的にサイトを検知するシステム
の開発を進め、検知されたコンテンツに
ついて権利者が削除申請の手続きをス
ムーズに行える仕組みの構築を目指す。

　文化庁は「人の目で海賊版サイトを
見つけることは時間もコストもかかり限
界がある。実効性の高い対策方法を構
築して海賊版サイトを減らし、権利者
の保護につなげたい」としている。

     （特許業務法人共生国際特許事務所所長）

文化庁、AIで検知する
海賊版サイト対策システムを構築
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