
　貴金属ジュエ
リー専門メーカー
のエスジェイジュ
エリー㈱が日本に
おけるジュエリー
カテゴリの独占的ライセンス製造・販売
権を有する「NINA RICCI」から、2024
年秋冬シーズンのブライダルコレクショ
ンにおいて、「ETERNITE」シリーズの新
作を発表した。なお今回の新作発表に
合わせ、11月23日から1月13日までの

期間限定で婚約指輪または結婚指輪
を成約の顧客に、特製ジュエリートレイ
をプレゼントするキャンペーンを実施し
ている。
　NINA RICCIのブライダルコレク
ションは、「純粋な女性らしさ」と「パリ

のエレガンス」を盛り込んだスタイリン
グで、洗練されたシンプルなフォルムの
中に、エレガントさが溢れるフレンチ・

モダンスタイル。
　今秋冬、ふたりの「永遠」の
ための「ETERNITE」シリーズ
から、人気モデルのプラチナ版
＆リニューアルモデルを発表。
人気のデザインはそのままに、
地金カラーのバリエーションが
増え、既存のコンビネーション

モデルとペアで組み合わせてみたり、
今まで以上にこだわりのリングとして選
択の幅が広がった。

　モアサナイトやラボグロウンダイヤモ
ンドを新しい時代を築く石として“ネク
ストダイヤモンドⓇ”と呼ぶ㈱via De-
s ign（東京都杉並区、代表：二宮美
生）が展開するジュエリーブランド
「NEXT DIAMOND NEW YORK」
が、11月27日～12月3日まで、阪神梅
田本店2階イベントスペース2にてポッ
プアップストアを開催している。
　ポップアップの注目アイテムは、
ニューヨークでトレンドになっている
パーマネントジュエリーに特化したライ
ン「WISH JEWELRY（ウィッシュジュ

エリー）」のブレスレット。
　パーマネントジュエリーは、取り
外して使う他のジュエリーとは異な
り、チェーンをゲストの手首のサイ
ズに合わせてカットし、専用の機械
で溶接して作るセミオーダーメイド
のジュエリー。取り外しができない
という特性から、友情や愛情の絆

を永遠に象徴するものとして位置づけ
られていて、ニューヨークでは友人や
家族、パートナーとお揃いで身につけ
る人も少なくない。
　今回ポップアップストアで取り扱う
「ウィッシュジュエリー」は、このパーマ
ネントジュエリーをベースに、“願いを
叶える力を持つ”と言われるラボグロウ
ンダイヤモンド（人工ダイヤモンド）をプ
ラスした、NEXT DIAMOND NEW 
YORKオリジナルのジュエリー。肌にな
じむシンプルかつ繊細なデザインで、身
につける人の美しさを引き立てる。

　㈱ブランイリス・
ジャポン（神戸市、
代表：荒木弘美）
は、フランス人デザ
イナーソフィー・ク
ルーゼル氏とクリ
エイティブディレク
ター荒木弘美氏
によるジュエリー

ブランドBLANC IRISの神戸、東京、大
阪に次ぐ直営店「BLANC IRIS NA-
GOYA」を11月20日にリニューアルオー
プンした「松坂屋名古屋店」4階にオー
プンした。
　「BLANC IRIS NAGOYA」では、イ
タリア人デザイナーで家具・食器をはじ
めインテリアデザインや建築などで世
界的人気を誇るパオラ・ナヴォーネ氏
にインテリアデザインを依頼。グレーの
カラーをベースにドットモチーフが印象

的なお店とモダ
ンなジュエリー
が融合したスペ
シャルな空間を
生み出している。
　名古屋店で
は、名古屋店限
定のダイヤモン
ドが散りばめら

れたシルバーのシュヴァリエリング＝写
真（シルバー×ブラックダイヤ132,000
円、シルバー×ダイヤ154,000円）を発
売するほか、イニシャルを刻印するシュ
ヴァリエコレクションや七角形のデザイ
ンの指輪をベースにゴールドやダイヤ
の位置など細かくMADE TO ORDER
ができるラインなどをはじめとするブラ
ンイリスの全ての商品が並ぶ。
　BLANC IRISは、2012年にパリで
スタートしたアーティザナルジュエリー
ブランド。全てのプロダクトは熟練した
イタリアの工房の職人の手により、ひと
つずつ丁寧に形作られており、機械で
は作ることができないブランイリスのオ
リジナルのフォルムを作り出している。
ディテールにこだわり、妥協のない物
作りへの姿勢は、ブランイリスのジュエ
リーを身に着けた時に、その圧倒的な
存在感で体感することができる。

　㈱ジェムケリーグループホールディ
ングス（京都、代表取締役：中野 猛）
は、misonoがデザイン監修を行った
チャリティーアクセサリーを発売するこ
とを発表した。
　misonoさんは、飲食店やエステサロ
ンのプロデュースをする傍ら、復興支援
や子ども食堂への寄付など、チャリ

ティーやボランティア活動を
精力的に行っており、今回
はチャリティーアクセサリー
をGEMCEREYとデザイン
し、殺処分ゼロを目指した
「GEMCEREY ZERO」として
売り上げの一部を寄付する。
　misonoさんは、「めちゃく
ちゃ可愛いのですが、傷と涙

を入れさせていただいて「さくら耳」にさ
せてもらいました。人懐っこい地域猫ほ
ど虐待されていたり、ロードキルが凄い
ので1匹でも多くの命を救えますように。
そして警察犬や盲導犬に人間が助けら
れているように、アニマルセラピーがある
ように、1匹でも多く助けられればより一
層人の心を救えると信じています。また
殺処分ゼロを目指して「GEMCE -
REY ZERO」という刻印を入れました。
どうか捨て猫や野良猫、野犬をイジメな
いで欲しいで
す」とコメントし
ている。詳細は
W&J Today.
Onlineで確認
を。

　今年の3四半期
で、抖音（中国版
TikTok）で、ジュエ
リーEコマースライ
ブ配信の時間が、前
年比51%増加した。
　「翡翠ジュエリー
を一般の人々が手頃
な価格で入手できるようにし、より多く
の人が翡翠のことを知り、好きになり、
身に着けることができるようになった」
と、抖音のライブ配信で注目の「新疆和
田玉老郑」のLao Zhong氏は語った。
　Lao Zheng氏は商品を紹介するだけ
でなく、あらゆるニュアンスの説明を
使って翡翠の背後に隠された歴史を明

ら

かにする。「ジュエリーのひと
つひとつに命が吹き込まれて
いるように感じる」、「それらのジュエリー
はもはやただの冷たい石ではなく、伝説
の物語を語ることができる生きた翡翠」
など、Lao Zheng氏の愛情深く専門的
な説明と斬新でユニークなコンテンツ
形式により、このライブ配信はショッピン

グ体験だけでなく、文化探求や芸
術の楽しみにもなって、人気だ。
　ただしこれは、Lao Zheng氏だ
けの現象ではない。今年、抖音の
Eコマースで、双十一（11月11日
のショッピングデー）に「箱の底の
宝物」をテーマにしたジュエリー
とゴールドカテゴリーのイベントを
立ち上げ、多くの有名人、作家、小
売商が参加した。ゴールドジュエ

リーから翡翠や、木製のアイテムに至る
まであらゆる種類の「宝物」が人々を魅
了している。
　中国の宝飾業界の人々は、消費者
が抖音でジュエリーや翡翠を購入する
のが当たり前になっていると注目してい

る。特に今年の双十一ではジュエリー
とゴールドのカテゴリーが前例のない
成長を遂げたのだ。データによると、
ジュエリー業界での決済ユーザー数は
前年比36%増加し、取引合計金額は
前年比50%増加と、ジュエリーとゴー
ルドのカテゴリーは急速に成長した。こ
れらのデータの背後には、オンラインで
ジュエリーを購入する際の無数の消費
者の信頼感が見えてくる。
　この信頼感こそがジュエリービジネ
スの最大の基礎である。抖音のEコ
マースではジュエリーはもはや棚にあ
る単なる商品ではなく、販売者と消費
者の長期的な交流によって商品に対
する不安が解消されている傾向が見え
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　日本宝飾クラフト学院 宝石学部で
は、「宝石を手に取って価値のつき方を
学ぶ」宝石品質判定講座を開講してい
る。現在2025年前期の受講生を募集

中。講師は諏訪恭一氏（講座監
修・特別講師）と内藤由香氏（同学
院講師、FGA・DGA）。
　宝石品質判定講座は、入門講
座を受講すると、ルビー講座、サ

ファイヤ講座、エメラルド講座、ダイヤモ
ンド講座の各宝石講座を受講できる。
どの講座を受講するかは任意である
が、全5講座を受講すると「宝石品質

判定士」試験
の受験資格
を得られる。
宝石品質判
定士試験は

2025年7月10日に実施する。申込は
同学院HPから。
　日程は以下。早めの申し込みがよい。
初めは、入門講座を受講する必要があ
る。入門講座は、通学講座とオンライン
講座がある。会場は同行の東京本校。
　▼通学入門講座＝3月13日、5月15
日。▼オンライン入門講座＝4月3日、
6月5日。▼ルビー講座＝4月17日。▼

るという。ここでジュエリーを購入する
消費者が増えるにつれ、誠実でプロ
フェッショナルなイメージを確立する販
売者も増え、消費者、販売者、プラット
フォームの間に深い信頼感が生まれて
いるそうだ。
　抖音のEコマースにおけるジュエ
リーとゴールドの爆発的な増加は、消
費者に信頼できる雰囲気を作り出す
必要があることを示している。消費者が

本当に信頼感を持って購入できるよう
にすることによってのみ、強力なカテゴ
リー心理が形成され、プラットフォーム
の差別化による独特の魅力を発揮する
ことができる
と説いてい
る。この続き
はW&J To-
d a yで読め
る。

宝石品質判定士に向けた
宝石品質判定講座の2025年前期
講座日程を発表 受講者受付中

サファイヤ講座＝5月22日。▼エメラルド講座＝5月29日。▼ダイヤモンド講座＝6月19日。

　特許庁は、生成ＡＩ（人工知能）や仮
想現実（ＶＲ）などの新技術による知的
財産権の侵害行為を防ぐ制度を検討
する方針を示した。

　第三者が生成ＡＩを使って新製品
のデザインを大量に作成し公開するこ
とで、企業の新規開発が妨げられる事
態などに対応する。

　製品や建築物のデザインに与えられ

る意匠権は、新規性などが登録要件と
なる。仮に自動車メーカーが自社製品
を全面改良する前に、ＡＩが生成した
予想デザインが出回れば、新規性が損
なわれる恐れがある。特許庁は、こうし
た場合に意匠権の取得が妨げられな
いよう制度を改める。

　具体的には、生成ＡＩが作成したデ
ザイン案の公開により、本来の開発者
が新規デザインに関する意匠権の取
得を妨げられるといった事態を想定
し、意匠法と特許法が適用される範囲
を見直す。有識者会議で議論を始め、
２０２６年の改正を目指す。

     （特許業務法人共生国際特許事務所所長）

　其の

生成ＡＩの知財侵害を
防ぐ法改正へ

佐藤英昭弁理士による
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