
　㈱ミキモト（東京
都中央区、代表取締
役社長：中西伸一）

は、パリ・オートクチュール・コレクショ
ン期間中の6月25日、パリ・ヴァンドー
ム広場のHôtel d’Evreux（19, Place 
Vendôme 75001 Paris）にて新作ハ
イジュエリーコレクション「The Bows」
を発表した。

　ハイジュエラー MIKIMO
TOが受け継がれるデザイン
モチーフ“リボン”をテーマ
に、その独自の美意識と卓
越した職人技により現代に
美しく昇華させた壮麗なマ
スターピースの数々が会場
を彩った。
　また、オートクチュールメ
ゾンYUIMA NAKAZATO
（中里 唯馬氏）が同コレク
ションのためにドレスを手掛

け、より深く美しく、「The Bows」（＝写
真）の世界観を表現した。
　その他の
コレクション
は、watch-
jewelry-on-
line.comで
すべて閲覧
可能。

　日本最大のハンドメイドマーケットプ
レイス「Creema」を運営する㈱クリーマ
は、7月20日・21日の2日間、全国各地で
創作活動に取り組むクリエイターが一
堂に会し、オリジナル作品を展示販売
する“日本最大級・クリエイターの祭典”

「ハンドメイドインジャパンフェス2024」
（HMJ）を東京ビッグサイトで開催する。
　クリーマ主催により2013年に東京
ビッグサイトでスタートしたHMJは、5
万人を超える人が参加する日本最大級
のクリエイターの祭典へと拡大。2019
年より夏と冬の年2回開催となり、今回
で15回目を迎える。
　会場内には、アクセサリーやバッグな
どのファッションアイテムからインテリ
ア、キッチン、アート、器、手工芸品など、
全国各地で活躍するクリエイターがオ
リジナル作品を展示・販売するマーケッ
トや、伝統工芸士や人気クリエイターの

約70種のものづくりを体験できるワー
クショップが集まる「クリエイターエリ
ア」、8組の注目アーティストによるライ
ブステージが展開される「ミュージック
&プレイエリア」、日本各地から選りすぐ
りの手作りフードが集まる「フードエリ

ア」に分か
れ、ここでし
かできない
体験を通し
て五感でク
リエイティ

ビティを体感できる空間となる。
　今回は“つくる”をテーマにHMJなら
ではの企画で、つくる楽しさを届ける。
NHK Eテレの人気番組『つくってあそ
ぼ』に長年出演していた、わくわくさん
（久保田雅人さん）がHMJに初登場。
夏休みの自由研究にもおすすめの新
聞紙を使った工作や、ビニール袋で大
きな風船をつくって遊ぶワークショップ
を実施する。また、料理家・食育インス
トラクターの和田明日香さんがスペ
シャルトークショーに初登場する。気
になる手作りフードや調理アイテムに
ついて話を聞く。

　再生宝石（アップサイクル
ジュエリー）事業を行う㈱貴瞬
は、野生動物の保護をサポート
することに情 熱を注ぐ㈱
C.C.A が運用する、ジュエリー
ブランド『Calmi』とのコラボ
レーションを決定した。
　7月12日～14日にかけて開
催されるTOKYO JEWELRY 
FESへの初出展に先駆けて、ク
ラウドファンディングサイト
「CAMPFIRE」にて、美しくよみがえっ
たあこや真珠と自然の美しさや力強さ
を表現したヒョウ柄によるコラボ商品

を限定価格で販売（6月10日
～7月11日まで）し、目標金額
100万円を目指している。
　「Calmi」は独自の美しさと
環境に配慮した持続可能なデ
ザインを追求するジュエリーブ
ランド。野生動物の保護をサ
ポートすることに情熱を注ぎ、
豹柄を用いたジュエリーで自
然の美しさと力強さを表現。独
自の特許技術（特許番号

4138866）を取得し、職人が手作業で
豹柄の毛並みをひとつひとつ丁寧に表
現している。

　7月11日～14日の4日間、「シンガ
ポール国際ジュエリー・エキスポ
2024」が開催され、比類なき豪華絢爛
な世界が披露される。
　この祭典は、シンガポールで最も権威

があり、最も長い歴史を誇るジュエリー・
イベントで、国際貿易、ダイレクト・バイ
ヤー、投資家向けに企画されている。
　世界28カ国から300以上のブラン
ドや企業が参加し、極上のコレクショ
ンや貴重な宝物が展示される。
　また、不朽の名作から前衛的な傑
作まで、SIJEには誰もが楽しめる何か
がある。

　ピアジェは、創業150周年を記念し
て、独自のスタイルにおける贅沢さとエ
レガンスを際立たせる、卓越したハイ
ジュエリーウォッチコレクションを発表
した。
　ウォッチメーカーとジュエラーである

ピアジェは、ゴールドと色使いの技
巧に敬意を表し、カフブレスレット
やネックレスの流麗さと、それらを
飾る宝石の輝きが際立つ、大胆で
躍動感溢れる100点あまりのクリ
エイションを通じて新たな表現を
している。
　1874年にラ・コート・オ・フェで

創業し、薄型ムーブメントのスペシャリ
ストであるピアジェは、1969年、今で
はアイコニックなコレクションとなった
「21st century」コレクションを発表
し、初期のピアジェスタイルを作った。
「常に必要以上によいものをつくる」を

モットーとする、アーティストのような
職人たちが作り上げたジュエリー
ウォッチコレクションは、布のような質
感の貴金属と鮮やかな色彩のオーナ
メンタルストーンが混ざり合う、有機的
なデザインのカフウォッチやロングネッ
クレスのアヴァンギャルドなスタイルが
印象的だった。
　2024年、創業150周年を記念して、
ピアジェは、1960年代から1970年代
のクリエイティブな黄金期を甦らせた。
ピアジェのジュエリー＆ウォッチアート
ディレクター、ステファニー・シヴリエー
ル氏は、「2022年、150周年記念コレ
クションのデザインを開始したとき、伝
統的な作品を同じように再現するので
はなく、そこからインスピレーションを
得ること、そしてメゾンの核心を成す大

胆さ、独創性、エレガンスという価値観
を新たな時代の幕開けに向けて見直
すことを大切にしました」と語っている。
　ジュネーブに位置する、ピアジェの
ハイジュエリー工房の卓越した製造
技術により誕生した96点の作品は、
ピアジェのクリエイションを特徴づけ
る、華やかで洗練された、贅沢で色彩
豊かな真の技法を讃える。「エクストラ
レガンザのエッセンス」では、ゴールド
を主役とし、宝石をスタイルの真の要
素としてい
る。詳細は
watch - j e
welry-on-
line.com
で確認を。

　欧州連合は、ロシア産ダイヤモンドに
対する制裁の「暫定期間」を6カ月延長
し、規則発効前の重要な譲歩を加えた。
　EUは、ダイヤモンド原石およびポ
リッシュ天然ダイヤモンドの輸入に対
するトレーサビリティプログラムは、以
前予定されていた2024年9月1日から
ではなく、6カ月後の2025年3月1日か
ら義務化されると述べた。
　これは、デビアスや他の業界関係者
がこの暫定期間を延長するよう求めて
いたことを受けてのもので、この期間

中、輸入業者はダイヤモ
ンドがロシア産でないこ
とを示すために他の文書

を使用できる。
　この期間が終了すると、EUへのダイ
ヤモンド輸入業者が0.50カラットを超
えるダイヤモンドを輸入するためには、
トレーサビリティに基づく認証制度を
使用する必要がある。
　また、この規則発効前にEU又はロシ
ア以外の第三国にあったダイヤモンド、
又は第三国で製造されたダイヤモンド
を免除する「除外条項」も追加した。 EU
によるロシアからのダイヤモンドの直接
輸入禁止は2024年1月1日に始まり、ロ

シア国外で加工された商品の禁止は3
月1日に始まった。ロイター通信は先月、
この譲歩が検討中であると報じていた。
　「何カ月にもわたる激しい交渉の末、
いわゆる『特例在庫（規則発行前にロ
シア以外にあったダイヤモンド）』の正
規化を認める方向に舵を切ることに成
功したことを非常に嬉しく思う」とアント
ワープ・ワールドダイヤモンドセンター
（AWDC）は述べた。「これらの（特例在
庫）商品を制裁し、その取引を禁止する
ことは、ロシアの収益に重大な影響を
与えることができないばかりか、ダイヤ
モンド企業に不当で厳しい財政的負担
を課すことになる」と加えて説明した。

　さらに、ジュエリー展示会や修理な
どの目的でのEUへの一時的なジュエ
リーの輸出入は禁止の対象とならな
い。さらに、EUは、第三国で加工された
ロシア産ダイヤモンドをセッティングし
たジュエリーの禁止を、EUの執行機関
である欧州理事会が「発動を決定す
る」まで延期したとEUは声明で述べて
いる。
　 続 き は
watch-jew
e l r y - o n -
line.comで
確認を。

　プラチナ・ギル
ド・インターナショ
ナル㈱が、国内の
リーディングジュ
エリーブランド4
社（４℃、ヴァン
ドーム青山、ギン
ザタナカ、ポンテ
ヴェキオ）と共同
するプラチナ・ジュ
エリーブランド「プ

ラチナ・ウーマン」の夏に向けた新作
18点を発売した。
　今回も、主に10万円以下の手の届
きやすい価格帯で用意。４℃からプラ
チナのラインとアコヤパールの組み合
わせが印象的なネックレスとピアス、
ヴァンドーム青山からはシェルとロー
ズカットのクォーツを重ね合わせたダ

ブレットストーンをあしらったジュエ
リー、ギンザタナカからは多彩な輝き
を楽しめるサークルモチーフのジュエ
リー、ポンテヴェキオからはダイヤモン
ドやアコヤパールをあしらったネックレ
スとピアスなどが登場した。また、ブラ
ンドアンバサダーには引き続き、女優
の小芝風花さんを起用している。

　汗にも温泉にも強いプラチナは、変
質・変色を気にすることなく、その白い
輝きがずっと変わらないため、特別な
シーンだけでなく、上質な輝きを末永
くサステナブルに普段使いができる商
品として勧められる。全商品は各社の
オンラインショップで購入可能。

　Euronext Growth Milanに上場
しているイタリアの大手高級宝飾品会
社 FOPE（FPE:IM）は、日本市場の
さらなる商業的発展を目標とし、
FOPE JAPAN合同会社（東京都中
央区、代表社員：石田桃子）を設立。6
月1日よりFOPEの日本国内ビジネス
はFOPE JAPAN合同会社として開始
した。

　FOPE JAPANは、これまで日本市
場においてFOPEジュエリーの総代理
店を務めてきたブランドパートナーの
SwissPrimeBrands㈱（東京都中央
区、オルドゥーニャ・ルカ・セルギオ代
表）とFOPE S.p.A.との合弁会社で、
FOPE S.p.A.が80%、SwissPrime-
Brands㈱が20%出資している。
　近年FOPEグループは、今回の日本
市場のように、今後大きく成長が期待
される市場において直接的な存在感
を示すという方針のもと、プレゼンスの
さらなる強化を図っている。

　「私たちは日本市場に対して非常に
高い成長を期待しており、それは現在
計画している様々な投資によっても裏
付けられます。日本支社のプロジェクト
は、アメリカ、イギリス、ドイツ支社の経
験から得られた非常にポジティブな
フィードバックに続くものです。日本で
数年にわたり事業を展開している
SwissPrimeBrands㈱は、私どもの

分野で事業を
展開する主要
な企業や小売

業者との強固なネットワークを活用し
ており、私どもは2020年より日本での
ブランド普及のために積極的なパート
ナーシップを築いてきました。この度
FOPE JAPAN合同会社のプロジェク
トにおいて、その成長目標を共有でき
たことに非常に満足しています。私たち
は、日本国内の小売業者が当グループ
のプレゼンスとサポートを通じて、ビジ
ネスの相互成長を達成できると確信し
ています。」と、FOPE S.p.A.最高経営
責任者のディエゴ・ナルディン氏は
語っている。

　消費者の多くは、ダイヤモンドは地
球の奥深くから採れるものだと知って
はいても、アフリカなのかインドなのか、
アメリカなのか。。。ダイヤモンドがどこ
の国から採れるのかをはっきりと認識
しておらず、ロシアから産出されている
ことも恐らく知られていないだろう。
　「消費者はダイヤモンドの原産地を
気にするだろうか」という議論が、JCK

ショーで行われた。オンラインによるダ
イヤモンド販売店がパネルディスカッ
ションで投げかけた疑問であったが、
気づかされるのはプレイヤーの変化と
国内産業の無関心さである。
　疑問を投げかけた彼女は「ジュエ
ラーは、ダイヤモンドの産地がどこであ
り、そのダイヤモンドが生産国にもたら
す利益、そして産地がなぜ重要なのか
を消費者に教えることが重要」だと主
張している。
　産地が明確であれば、そのメリット

は大きい。しかし、現在流通しているダ
イヤモンドは不透明であり、自助努力
だけでは解決できないと考えられてい
る。
　だが、こうしてJCKショーでは先を
見据えた議論が投げかけられ、業界
関係者の教育という観点から産業を
押し上げようとする努力がみられる。
　国内はどうであろうか？見本市は衰
退し、セミナーはどんどん少なくなり、
教育と呼べるものは身内で行われてい
るようなものばかりになったが、コロナ

禍中でもセミナーに足を運ぶ人は少な
くなかった。もっと多様性に対応可能
な幅広い考えや視点をもった新しい議
論による改革があれば、国内市場の活
性化に繋がりそうである。
　JCKショーで
のパネルディス
カッションの詳
細は、watch-
jewelry-on-
line.comで確
認できる。
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150周年を記念した
ピアジェの新作ハイジュエリーコレクション

大きく成長する日本市場に期待し
「FOPE JAPAN合同会社」を設立

ものづくりに情熱を傾けるクリエイターや
伝統工芸士などを応援する
日本最大級のクリエイターの祭典「HMJ」

消費者はダイヤモンドの
原産地を気にするか

シンガポール・インターナショナル
ジュエリーEXPO

ロシアダイヤモンドに対する制裁に
EUは猶予を設ける

世界28か国から300社

7月20・21日＠東京ビッグサイト
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