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　リズム㈱（湯本武夫社長）は、浦和
レッドダイヤモンズの「サステナブル
DAY」（10月20日：明治安田生命J1
リーグ 第30節 vs柏レイソル戦）にお
いて、「リズムめざまし時計組立て教
室」を開催した。
　同社は2015年より浦和レッズのオ
フィシャルパートナーとして応援し、
SDGs目標の『12.つくる責任 つかう責
任』に取組みながら、地域に根差した
ホームタウン活動やまちづくりへの参

画を通して目標
『11.住み続けられ
るまちづくりを』に貢
献していきたいとい

う浦和レッズの想いに
賛同している。 
　同イベントでは、サス
テナビリティやSDGsと
は何かということや、浦
和レッズや同社のサス
テナビリティへの取組
み事例などを小学生向
けに説明するとともに、

目標『12.つくる責任 つかう責任』を実
際に自分たちでめざまし時計を組み立
てることにより体感してもらい、物を大切
に使うことを、子どもたちに伝えている。
　SDGsというワードはほとんどの参加
小学生がきいたことがあると回答。同
社における電気自動車向けの精密部
品製品や工場での太陽光発電の利
用、資源のリサイクル、省電力化技術の
向上などを例に、ものづくりにおけるサ
ステナビリティへの取組みを説明した。

　世界中から人が集まる、チック
タック東京ソラマチ店（東京スカ

　世界有数のラグジュアリーメゾ
ンとして知られるカルティエは、
ジュエリーやハイジュエリーだけ
でなく、ウォッチメイキングからフ
レグランス、レザーグッズやアクセ
サリーに至るまで展開。卓越した
職人の技と時代を超越するシグ
ネチャーが融合している。
　2019年にカルティエが設立し
たRED CLUB×Cartierは、メン
バーである起業家たちが個々の
組織を越えて繋がり、経験を共有
し合い、声を上げて世界を変える
ための取り組みを始めるなど、さ
まざまな機会が得られるグローバ
ルコミュニティだ。パリ、ミラノ、ロ
ンドンで始まり、2021年にモスク
ワと東京、20 2 2年には、シド
ニー、バルセロナ、シンガポール、ドバ
イ、台北、北米に発展し、さまざまな業
界から情熱をもった起業家が集う。
　そして、社会にインパクトを与える若
手起業家を称えるために年に一度贈ら
れる国際的なアワード「2024年度ヤン
グリーダーアワード」の募集を開始した。

　社会的に影響力のあるビジネ
スや非営利組織を運営する、世
界中の20歳から40歳までのチャ
レンジングな社会起業家を対象
とするヤングリーダーアワードは、
ビジネスサポートを通じて若き起
業家リーダーたちのメッセージを
より広く発信していくことを目的に
掲げている。
　今年度は、RED CLUB × -
CartierのSEAO（東南アジア・オ
セアニア）支部が主催する。この
地域はアジアならびに世界中の
起業家にとって、重要な拠点とし
て確立されている。
　この地域の環境・社会課題と、
持続可能な未来を創造する上で
ますます高まるテクノロジーの役

割を踏まえ、同 アワードは、「持続可能
な未来のためのテクノロジー（Tech -
for a Sustainable Future）」をテー
マに、持続可能な方法で人や地球によ
りよい未来を築くテクノロジー主導型
のソリューションを提供する若き起業
家に光を当てる。
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　セイコーウオッチ㈱が展開するグラ
ンドセイコーは、「ときを食（は）む和菓
子。」をテーマとしたまぼろしの和菓子
屋「Grand Seiko 果実と花の和菓子

屋とき」を、10月27日～
11月5日の10日間限定
で、神宮前・StandByに

オープン。ブランドメッセージである
「今、この時を生きる人へ。Alive in 
Time＊2」を体感いただくため、この一
瞬を生きる生命力や美しさ・瑞 し々さを
表現できる“果実と花”をメインテーマ
に据え、フレッシュで軽やかなラグジュ
アリーの世界観を披露目している。
　プレスデイには佐々木希さんや佐野
勇斗さんなどセレブリティが登場。時と
自然が交差する一点に立ち現れる、果
実や花の最も美しい瞬間を楽しんだ。

　これからのトレンドや消費をけん引す
るZ世代と創業70周年を迎える博多大
丸が、“ノーマルで
もなくフォーマルで
もない、新しい世
代の若者と新しい大丸を提案する”ため
に始まったプロジェクト、新しい大丸を
称して「ニューマル」を紹介する。
　「大人にとってのなつかしさは、若者
たちの新しさ」。今回は福岡デザイン専
門学校でデザインを学ぶ学生と博多大
丸が協働し、地元企業の魅力的な商品
のパッケージやポスターのデザインを
新しく考案した。さらに会期中は学生も
店頭に立ち、デザインした商品の魅力

を伝えながら売り方・伝え方を考える。
　百貨店や商品提供業者の中にはZ

世代に注目してい
る企業も多くある
が、それ以前の世

代との価値観の違いの大きさから、企
業はそのインサイトを捉えることに悩み
を抱えている。
　博多大丸は“ノーマルでもなくフォー
マルでもない、新しい世代の若者と新
しい大丸を提案する”プロジェクトを5
月に始動し、福岡デザイン専門学校で
デザインを学ぶ学生とともに地元企業
の魅力的な商品のパッケージやポス
ターなどデザインを新しく考案した。

　個性あるデザインが特長
の『シチズンコレクション』
RECORD LABELから、人
気のアナデジテンプをデザイ
ンベースにしたユニバーサ
ルの人気映画とのコラボ

レーション限定モデル全4モデルの先
行予約が10月21日から取扱店舗（EC
サイト含む）で開始、11月16日より発

売される価格は各
41,800円。
　1980年代に登場
した、レトロフュー
チャーなデザインが
現在でも大人気の
「アナデジテンプ」。
温度を測るセンサー
機能を盛り込んだ個
性的なデザインで、

絶妙なサイズ感、男女問わず、ユニセッ
クスとして使えるアナログとデジタルの
コンビネーションウオッチ。同アナデジ
テンプをベースに、ユニバーサルの人
気映画「Back t o t he Fu t u r e」、
「E.T.」、「Jurassic Par」、「JAWS」の4
モデルが数量限定で登場。裏ぶたに
は、各ロゴマークを刻印し、限定のスペ
シャルBOXとカードも付いている。

　 ㈱タカラト
ミー（東京都葛
飾区）が展開す

る玩具シリーズ
「ゾイド」の40周
年を記念し、セイ
コーウオッチ㈱
と初めてのコラボ
レーション腕時
計が、世界300
本の限定で、11
月10日～12月

25日の期間限定で予約を受付ける。
　「青き獣王」の異名を持つライオン型
高速戦闘ゾイド「ブレードライガー」を彷

彿とさせる鮮やかなブルーと、華やかな
ゴールドを基調としたカラーで、随所に
機体を彷彿とさせるディテール。裏蓋に
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イツリータウン ソラマチ3
階）に、「G-SHOCK」の新し
いコンセプトコーナーが10
月20日にオープンした。
　オープニングキャンペーン
としてオリジナルグッズが当

たるイベントや特別なノベルティを用
意しているが、様々な視点からテーマ

立てしたPOP-UPやEDITコーナーを
展開しながら、「G-SHOCK」と「TiC-
TAC」、そして「G-SHOCKファン」が
トリニティとなってその魅力を分かち
合い、楽しみ、新しいカルチャーを創
り出す場という新しいコンセプトで特
別なショップを目指している。

　イタリアのラグジュアリーファッ
ションブランド「PRADA」が、ラボグ
ロウンダイヤモンドを使用した初の
ジュエリーコレクションを発表した。
　プラダはラボグロウンダイヤモン
ドを使用した一連の高級ジュエ
リーコレクションを発表。プラダの
ロゴを模した三角形のイヤリング、
頭部にダイヤモンドをセッティング
したヘビをモチーフとしたリング、そ
して全周にダイヤモンドがちりばめ
られた重量感のあるゴールドのネッ
クレスだ。
　それぞれのジュエリーには、プラ
ダの三角形のロゴをモチーフにした
「プラダカット」のラボグロウンダイヤ
モンドが使用されている。
　同社が昨年10月に初めてゴール
ドファインジュエリーを導入した際、
それらにはリサイクルゴールドが使用さ
れていることが強調された。同社の企
業社会責任の責任者であるロレン
ツォ・ベルテッリ氏は、「当社は100
パーセント認証を取得したゴールドを
使用する初のラグジュアリーブランドに

なった」と述べていた。
　ベルテッリ氏は今回のラボ
グロウンダイヤモンドの導入
について「これは前例のない
領域だ」とし、「ラボグロウンダ
イヤモンド市場への参入は、

革新的な素材とプロセスを通じて製品
を再考するというプラダの創造哲学の
一部だ」と説いた。
　また、２年前にブランド初のジュエ
リーディレクターとしてカルティエからプ
ラダに入社したティモシー・イワタ氏は、

ワシントン・ポストでのインタ
ビューで「ラボグロウンダイヤ
モンドは、自然界で起こるこ
とを単に短期間で再現する
だけではありません。実際
（天然ダイヤモンドが）数十
億年かかるのに対し、（ラボ
グロウンダイヤモンドは）約３
週間かかります。そして、（ラ
ボグロウンダイヤモンドの可
用性の）１つはダイヤモンド
のカット（の可能性を広げる
こと）、２つは高級素材という

概念の限界を押し広げるということで
す。既存のマテリアルをカスタマイズす
るということだけではありません。私たち
は顧客のためにその素材の（可能性を）
広げていきます」と語っている。
　多くの市場リサーチは、ラボグロウン
ダイヤモンドに関する消費者の認識が
変化していることを示唆している。ティ
モシー・イワタは、ミレニアル世代の
70%がラボグロウンダイヤモンドの購
入を検討すると報じた2020年のBBC
の記事を引用。有名なファッションメ

ディアであるVOGUEでさえラボグロウ
ンダイヤモンドについてのガイドを掲載
している。
　ラボグロウンダイヤモンド支持者の
中には、それを天然ダイヤモンドの安
全性と倫理的な懸念を回避する方法
だと考える人もいる。（2021年にビヨン
セが128ctsのダイヤモンドを身に着け
てティファニーの広告に登場したとき、
多くのファンは彼女が「血のダイヤモン
ド」でポーズをとったと憤慨した。）
　しかし、プラダの観点として、同社の
ラボグロウンダイヤモンドの採用は天
然ダイヤモンドとラボグロウンダイヤモ
ンドの対立関係によるものではなく、天
然ダイヤモンドでは難しいことが、ラボ
グロウンダイヤモンドによって何が可能
になるのか
を再考する
ことだ。こ
の続きは、
watch- je
welry-on-
line.com
で。
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G-TRAIANGLEを
TiCTAC東京ソラマチ店で展開

はシリアルナンバーと40周年記念ロゴ
を刻印。取り扱いは、ユートレジャーコ

ンセプトストア池袋、ユートレジャーオン
ラインショップ、アニメイト通販にて。

　財務省は、全国の税関で知的財産
権を侵害する模倣品などの輸入を差
し止めた荷物の件数が、2023年上半
期（1～6月）は前年同期比23.7%増の
15,536件だったと発表した。

　2022年10月に改正商標法・意匠
法・関税法が施行され、個人で使用す
る場合であっても、海外の事業者が郵
送等により日本国内に持ち込む模倣
品（商標権又は意匠権を侵害するも

の）は、輸入できなくなった。
　個人使用の目的で輸入した場合で
も新たに取り締りの対象となったこと
が要因となり、3年ぶりに15,000件を
超え、過去3番目の水準となった。

　仕出国（地域）別の輸入差止件数で
は、中国が全体の81.4％（12,647件）
で最多を占め、次いでベトナムが全体
の7.7％（1,203件）を占めている。

　輸入差止件数は、衣類が5,041件
と最も多く、次いで財布やハンドバッグ
などのバッグ類が4,292件、携帯電話
及び付属品が2,618件、靴類が1,931
件となった。

     （特許業務法人共生国際特許事務所所長）

　其の88

侵害品輸入差止件数　
過去３番目の多さ

佐藤英昭弁理士による

『特許の哲学』
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