
　「ピアジェ」のジュ
エリーウォッチコレ
クション『ライムライ
ト ガラ』は、創造
性、ひらめき、自信、
独立心あふれる類
まれな女性たちを
称えるウォッチ。セ
ンシュアルなライン
とアシンメトリに伸
びたラグがアイコ
ニックな同コレク
ションが初めて発
表されたのは70年
代のこと。それから

半世紀近くを経た今も、「ライムライト
ガラ」はゴールド製のケースと滑らかな

ブレスレット、美しいジェムストーン
をあしらったデザインで注目を集め
ている。
そしてこの度、1日の太陽の動き
を3つの魅力的なカラーで表現した
ライムライト ガラプレシャスリミ
テッドエディションズが登場した。
創業当時よりメゾンのクリエイショ
ンの源になっている太陽をシンボル
とした、唯一無二のウォッチコレク
ションとなっている。
「ライムライトガラプレシャスサ
ンライズ」（写真右上:左）は、透き通る
朝の空を表すブルーをイメージした
ウォッチ。ベゼルには32個のブリリアン
トカットブルーサファイア（約4.69ct）と
10個のブリリアントカットダイヤモンド

（約0.90ct）がセットされ、文字盤に
は、合計289個のダイヤモンド（約
1.76ct）がスノーセッティングされてい
る。世界限定18本。1689万6000円
（参考商品）。

「ライムライト ガラプレシャス
ゼニス」（写真左:右）は、天頂の太
陽を象徴するイエローをイメージし
たウォッチ。中央の最も濃いイエ
ローからラグに沿って放射状に広
がるように、32個のラウンドブリリ
アントカットイエローサファイア（約
4.70ct）と10個のラウンドブリリア
ントカットダイヤモンド（約0.90ct）
が配されている。文字盤には合計
289個のブリリアントカットダイヤモ
ンド（約1.76ct）がスノーセッティン

グされ、ブレスレットとバックルには276
個のブリリアントカットダイヤモンド（約
9.95ct）と124個のイエローサファイア
(4.58ct）があしらわれている。世界限定
8本。2926万円（参考商品）。

スイスの高級時計「コンコルド」のウ
オッチ＆ジュエリー「D&D 144」、
「D&D Elegante」他ブランドジュエ
リーの輸入発売元であるヨシディア㈱
（本社：東京、田村宗人社長）は、毎年
恒例の新作ジュエリーの発表会
「D&D コレクション2021」を8月18
日、東京・恵比寿のウエスティンホテル
東京で行い、昨年対比で120％を売

上げた。
総力を結集して選び抜いた
逸品の数々を提案した同展は、
コロナ禍での開催だけに感染に
最大限留意し、入り口の体温計
設置、各所での除菌やセンサー
により完全防備を徹底し、今回
は、コロナの暗いイメージの現
況を払拭するために“オープン・
フュ―チャー”をテーマに、ワク

ワク、ドキドキの商品を見てもらう為の
明るいイメージの会場づくりとした。
展示会場とは別会場で行われたＤ

＆Ｄ仕入れ会では、取引先のデパート
や卸商たちが、「お客様は、コロナ禍で
ジュエリーを買いたくてうずうずしてい
ます。お客様の要望に合う商材があれ
ば仕入れますよ」と積極的に仕入れて
いた。

フェスタリアホールディングス㈱は、
“プレシャスモーメント”をテーマにし
た、秋の新作ジュエリーを、8月18日よ
り発売開始した。
「オーロラ」＝その瞬間ごとに色や

形を変化させるオーロ
ラの輝きは、暗闇を一
瞬にして表情豊かな
美しさへと一変させる
力を持つ。闇を照らし
出す希望の光をジュ
エリーに込めて、セン
ターストーンには美し
い星のダイヤモンドが
煌めいている。アイテムは
ネックレス（11万円）、リン

グ（11万円）、ピアス（8万8000円）。
「ブレッシング」=雲の切れ間から振
り注ぐ希望の光が積み重なり、自ら強

く光を放
つ 様 子
をイメー
ジして誕
生 し た
ジ ュ エ
リー。セ
ンタース
トーンに

は美しい星のダイヤモンドがきらめき、
身に着ける人に自信と一歩前へ進む
勇気を与える。アイテムは、ネックレス
（5万5000円）、リング（6万3800円）、
ピアス（5万5000円）。

ヴァン クリーフ&アーペルは、4月22
日から5月9日までの間、代官山
T-SITE GARDEN GALLERYで行わ
れた期間限定エキシビション“LIGHT 
OF FLOWERS ハナの光”の追体験
を可能にする、バーチャルエキシビショ
ンを8月10日に公開した。
ヴァンクリーフ&アーペルでは一年を
通して、1906年の創業時からメゾンが大
切に守ってきた花のテーマにオマージュ
を捧げている。そのひとつのチャプターと
して期間限定エキシビション“LIGH-
T OF FLOWERS ハナの光”では、華道
家片桐功敦（かたぎりあつのぶ）氏が、
メゾンのジュエリーにインスピレーション
を受けて花々で彩られた生命力溢れる

空間を創り出した。生を謳歌する「花」、
生きた「花」の一瞬をとらえたジュエリー
の共演はノーブルな光の空間を生み出
し、大変好
評を博して
惜しまれつ
つ幕を閉じ
た。この一期一会の
出会いを実際に会
場に訪れた人に追
体験してもらうのは
もちろん、訪れること
ができなかった人
にも同様の体験を
促すことを可能にす
るために、“LIGHT OF FLOWERS

　ハイファイブインター
ナショナル㈱（東京都
豊島区、山入端貴孝社
長）が展開するダイヤモ
ンドジュエリーブランド
「MELE MELE」の期
間限定ショップが、9月
1日～9月7日に、阪急う

めだ本店に登場する。
　関西初進出となる今回は、通常オン
ラインでしか販売していないMELE 
MELEの全アイテムを揃えるほか、イ
ヤーカフと2wayで楽しめるリングをは
じめ、この秋販売開始予定の新作全6
型の先行受注を行う。
　さらに、インフルエンサーMikuが
「日常で身に着けたいと思うジュエ
リー」がテーマの人気コラボシリーズ

「Dai ly」に
は、新色の
ピンクゴー
ル ド が 登
場。期間中
オンラインス
トアに先駆
けて先行販

売を行う。肌馴染みのよい柔らかなピ
ンクは、シーンを問わず身に着ける人
をさりげなく引き立てる。
　また、税込み33,000円以上の購入
者先着20名にはダイヤモンドを一石プ
レゼントする（MELE MELEのジュエ
リーに使用されているダイヤモンドと同
クラスの0.08ctハートアンドキューピッ
ドダイヤモンド）。
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　金製品の販売や貴金属の買取り業
務を行う㈱SGCが、9月1日～6日の6

日間、高島屋大阪店 7階催会場にて、
金製品を展示・販売する「大黄金展」
を開催する。
　現在は、新型コロナウイルスの影響
からくる先行きへの不安に加え、米イ
ンフレ高進による実質金利の圧迫やド
ル安を背景に、現物資産としての「金」
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ハナの光”
のバーチャ
ルエキシビ
シ ョ ン が

ヴァン クリーフ&
アーペルのホーム
ページで公開され
た。
バーチャルエキ

シビションでは、ま
るで会場の中にい
るかのように、上下

左右360度の風景を美しい動画と共

に楽しむことができる。メゾンの繊細で
可憐なジュエリーの花 と々いけばなと
いう日本の情趣が溶け合う情景を本
物さながらの臨場感あふれるヴィジュ
アルで閲覧できる。また、実際のエキシ
ビションで展示された華やかで気品あ
ふれる「花」をモチーフにしたジュエ
リー作品も、実物を目の当たりにしてい
るかのような近い目線で鑑賞できる。
各エリアでは花々が生き生きと眼前に
咲いているように感じさせる動画や、エ
キシビションの詳細を紹介する動画も
収められている。

ヴァン クリーフ&アーペル

期間限定エキシビションを追体験可能な
バーチャルエキシビション

の価値が再注
目されている。
　高島屋大阪
店では、3月に
続き今年2回目
の開催となる
「大黄金展」。会

場では、50周年記念作品
『黄金の仮面ライダー』をはじ
め、定番の「おりん・仏具」に
「茶器・食器」など華やかな
「金」工芸品が取り揃えられ
る。
　同社は、「感染対策はしっ
かりと講じながら、豪華絢爛
な輝きによって少しでも世の
中に明るい光が射すように
と、今回の催しを展開してま
いります」と意気込んでいる。

現物資産の「金」の価値人気続く

50周年記念「黄金の仮面ライダー」初上陸
高島屋大阪店で「大黄金展」

“オープン・フュ―チャー”をテーマに「D&D コレクション2021」開催
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急激にコロナウィルス感
染者数が増加する中、やは
り甲府のジャパンジュエ
リーフェア 2021も延期が
決まり、代替日程が決まら
ない中、今後このような展
示会もどんどん開催できな
くなるのではないかと感じ
ています。
出展業者の立場からして

みれば出展にかかわる経費
は通常通りにかかり、予定
にも穴が空いてしまった上
に売上も作れない、といっ
た二重三重の苦しみがでて
います。
このご時世、展示会を開
催している会社はもちろん
ありますが、毎回がギャンブ

ルのようでなかなか黒字になって
いない現状があります。展示会を
開催しどっぷりと展示会型になっ
ている会社はどんどん弱体化して
いき、それに伴い商品も資金力が
なければ新しい商品開発もできな
くなってくるでしょう。
小売店の仕入れもない中、トン

ネルの先が見えないという状況が
現状でしょう。
今は、コロナウィルスの助成金

があるからなんとかやりくりできて
いるかもしれませんが、この助成
金の制度がなくなれば止む無く倒
産や廃業が増えていくでしょう。
小売業の立場から見ると現在

は、甲府のジャパンジュエリーフェ
アやIJTが開催されなければ色々
な情報が途絶えてしまい、今まで
の取引先のセールスから情報を
聞くことくらいしかできなくなって
しまいます。小売業もコロナウィル
スの助成金がなくなれば同様に
倒産・廃業に追いこまれてしまい
ます。
今はただ、マンネリになってし

まっている展示会を続けて衰退し
ていくしかないのでしょうか。現
在、御徒町はコロナウィルスの影
響で人通りも閑散としています。コ
ロナウィルスが猛威を振るう前に
はクリスマスに向けての商品作り
で忙しくしている様子が伺えたが、
今年はその動きも見えてきていま
せん。

それは百貨店の1階のジュエ
リーブランドが苦戦している話を
よく聞くことを考えれば、当然と言
えば当然なのでしょう。
今はコロナウィルスを理由に守

りに入っている会社が大半でしょ
う。しかし私は、「攻撃は最大の防
御なり」と経営方針を固めること
にしました。
先日開催されたオリンピックで

野球やサッカーなどのスポーツを
テレビで観戦していると、いくら守
りを固めても味方が得点をしなけ
れば勝つことはできません。すな
わち攻める気持ちを強く持ち、戦
う姿勢を見せなければ勝つことは
できないということでしょう。
これはこの業界も同様であると
考えます。
「市場がどのような商品やサー
ビスを求めているのか？」
顧客のニーズを探るためのマー

ケティングをしっかりと行い自社の
価値を極めていくことが必要であ
り、まさに企業経営も攻撃が最大
の防御といっても過言ではないの
です。先日、男性雑誌LEONにて
今まで商品開発してきたキャラク
ター（ P A C - M A N 、T e d 、
SNOOPY）で、20万～100万円く
らいの商品と喜平の商品等を8P
のブックインブックに載せて広告
をしました。そうすると、全国から
富裕層のお客様から電話が鳴り
やまない状態になり、このコロナ禍
であっても富裕層は不景気知らず
だということがわかりました。百貨
店の外商も今は動けない時代だ
からこそ弊社では新規顧客の獲
得につながったと考えています。ま
た、アップルウォッチケースのメー
カーであるゴールデンコンセプト
の協力で今話題のYouTuberの
ラファエル氏をお店に呼んでいた
だき動画を撮影、その動画を
YouTubeに配信していただく機
会がありました。その動画は再生
回数が63万回という大成功とな
り、その効果もあって１カ月に200
本以上の売上を達成しました。
私は年内にあと2店舗、来年も3

店舗出店をしていきながら今のコ
ロナウィルスに勝つ術を見つけて
いきます。
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