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　精密工具メーカーとして創
業した総合時計製作メーカー、協和精
工㈱（秋田県雄勝郡、鈴木豪社長）は、
同社オリジナル国産腕時計ブランド
MINASEから「SEVENWINDOWS
漆蒔絵文字盤」シリーズを発表、7月
15日より販売する。さらに、「SEVEN -

WINDOWS」、「DIVIDO」、「HO-
RIZON」シリーズではムーブメント
をバージョンアップし、デザインも
刷新されたリニューアルモデルが
同時発売される。
　「SEVEN WINDOWS漆蒔絵文
字盤」シリーズは、石川県輪島市の
漆作家で蒔絵師の箱瀬淳一氏の
作品に魅了された協和精工の鈴木
社長が同氏に働きかけ、コラボレー
ション作品が実現した。

　同作品は、箱瀬氏が日本の四季をイ
メージし、時計の文字盤に漆塗りと繊
細な蒔絵を施している。桜や小紋など
日本の伝統美を生かしたデザインで、
今回の発表モデルは「四季」、「小紋」、
「吉野桜」、「山桜」＝［写真］の4タイプ。

税込価格帯は168万8500円～294万
8000円。
　また、今回のリニューアルモデルの
中心はSEVEN WINDOWS。これま
でのFIVE WINDOWSのサイズのま
ま、12時側と6時側も窓（ガラス）にして
合わせて7つの窓から、ケースの中を
360度見えるデザインにしている。ムー
ブメントは現行シリーズの自動巻き
ムーブメントKT7001（ETA2824ベー
ス）から、新ムーブメントKT7002
（ETA2892ベース）にアップデートし、
これにより精度が向上した。また、
MINASEのロゴマークである「段付き
ドリル」をモチーフにしたオリジナル
ローターを搭載し、ローター部分のベ
アリングにはセラミックボールが採用さ

れた。
　「MINASE」の海外での売り上げは
好調で、2019年～2020年の一年間
に倍増した。協和精工では、今回の
「SEVEN WINDOWS漆蒔絵文字
盤」とリニューアルモデルの発売によ
り、ECを中心としたヨーロッパ市場で
の販売強化と新たにシンガポール、イ
ンドネシア等東南アジア市場も開拓し
ていく予定としている。
　「MINASE」の大きな特徴である
ケースなどの外装部品の「MORE構
造」は、日本の伝統文化の一つである
組木細工を応用し、その精密な日本の
技術は世界からも注目されている。ま
た、今やスイスにおいてもほぼ失われて
しまっている研磨の下地処理技術「ザ
ラツ研磨」をケースや文字盤のイン
デックスなど、あらゆるパーツに職人が
手作業で施している。

　セイコーウオッチ
㈱は、セイコールキ
アのイメージキャラ
クター池田エライザ
さんを招き、インスタ
ライブを6月18日21
時から30分間行う
と発表した。
　インスタライブの
テーマは「I Collec-
t i on特別ロ
ゴを考える」。
　池田エライ
ザさん監修
でコレクショ
ン用の特別ロゴを考案。インスタライブ
では候補となる3案を池田エライザさん
が自らプレゼンし、後日公式アカウント
のストーリーズ機能を使った投票で、特

別ロゴを決定する。
投票で決まったロゴ
は、秋冬のノベルティ
やラッピングなどで
使用予定だ。
　また、インスタライ
ブ当日は池田エライ
ザさんがフォロワー
からの質問にも回
答する。6月4日より、

公式アカウン
トで事前質
問の募集を
開始した。イ
ンスタライブ

は、セイコールキア公式アカウントにて
配信する。また、視聴者の中から1名に
当たるプレゼントキャンペーンも実施
する。

日本の伝統美と性能アップで海外市場戦略を強化

　㈱コメ兵ホールディングス
のグループ企業で、アンティー
クウォッチや独立時計師のユ
ニークな作品、独自の信念や
こだわりを持って製作される
現行時計まで幅広いジャンル
の時計を取り扱う㈱シェルマ
ン（東京・銀座、今井亨社長）
は、6月19日～7月19日まで、
シェルマン3店舗（新宿・伊勢
丹本館店（メンズ）、銀座・三
越店、日本橋・三越店）、公式
オンラインショップにて、
「【WEMPE】IRON WALK-

ERサマーキャンペーン」を開催する。

　ドイツを中心にニューヨークやパリ、
ロンドンに35店舗を構える老舗時計
宝飾店「ヴェンペ」は、販売店としてだ
けでなく、高級時計の販売を通じて
培った経験と審美眼から2006年より
オリジナルブランドを展開する。
　「ヴェンペ」の国内唯一の正規販売
店であるシェルマンは、クラシックなモ
デルを得意とし展開してきた、「ヴェン
ペ」初となるラグジュアリースポーツモ
デルとなる『アイアンウォーカー』を展
開する。高級宝飾メーカーとしての審
美眼から生み出される高いクオリティ
の外装や、ドイツクロノメーターを取得
した高精度のムーブメント搭載など、価
格以上の満足感を得られるよう仕上
げている。

　リズムグループのアイ・ネクストジー
イー㈱は、デンマークウォッチブランド
「BERING」より、6月5日『世界環境
デー』を記念し、日本限定ソーラー
ウォッチの新作2型を6月4日より予約
開始し、6月11日より発売した。
　日本とデンマークの美しい自然をカ
ラーパターンに落とし込み、秒針のカ
ラーは、海面に照らされた月明かりと
燦 と々降り注ぐ太陽の光をイメージし
ている。
　ベースモデルは、ベーリングで人気

の高い“スカンジナヴィアンソーラー”
シリーズの径39mmモデル。ペアウォッ
チやシェアウォッチなど様々な使い方
ができるユニセックスなサイズ感と、シ
ンプルで上品なデザインが特徴。
　さらに、同シリーズは光によって充電
されるソーラー機能を搭載。電池交換
が不要でエコな腕時計。また、マイナス
ドライバーがあれば自分でサイズ調整
できるメッシュストラップなので、ギフト
にも適している。各500本のみの限定
生産となり、裏蓋にシリアルナンバー
が刻印される、世界で1本だけの特別
なモデル。

　腕時計専門ECサイト「WATCH
SELECT」を運営する個人事業主
の井上孝諒氏は、コロナ収束への
願いを形にした腕時計ブランド
『NOVID』を立ち上げ、2回目とな
る先行販売をCAMPFIREにて開
始した。「NOVID」は5・6・7の表
記がないコロナの無い未来を願う
腕時計としてテレビ東京のWBS
でも紹介された。

　1回目で目標を達成した井上氏は、
時計を販売するだけではなく「コロナ収
束に向けてなにかできないかと考えた
結果、少しでも支援できるよう寄付を
決意しました。オリジナルの腕時計製
作やクラウドファンディングの経験も浅
いので、正直不安も多々ありましたが、
プロジェクトを通して頂いたご支援を
寄付することができ、少しでも早く収束
が叶うことこそプロジェクトの成功だと
思います」とコメントし、売上金の一部
を日本財団「新型コロナウイルス感染
症拡大に伴う支援」へ寄付している。

　世界90カ国で
展開中の「AMAZ
FIT（アマズフィッ
ト）」の取り扱いを
TiCTACが開始し
た。
　Amazfit Band
5は本体重量が
12gと超軽量かつ
コンパクトな設計
でありな
がら、多
機能なス
マートウォッチ。価格は6980円（税
込）。カラー展開もブラック、オレンジ、
グリーンと3種類用意し、用途に合わせ

て使用できる。
　また、健康管理
とオールラウンド
フィットネスのエン
トリー & ハイバ
リューモデルの
Amazfit Bip U -
Proは、1万4800
円（税込）、ファッ
ション性の高いデ

ザ イ ン
で、持ち
主のスタ

イルと健康にフィットする多機能なス
マートウォッチAmazfit GTS 2eは、2
万800円となっている。

BERINGから
世界環境デー記念した
日本限定ソーラーウォッチ発売

世界90カ国で展開するAMAZFITを
TiCTACが取り扱いスタート

池田エライザさんと
セイコーがインスタライブを実施

M
I
N
A
S
E
か
ら

漆
蒔
絵
文
字
盤
シ
リ
ー
ズ

売上は一年間に倍増
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なにかできないかと立ち上げ
CAMPFIRE第2弾

　仕事を進めていくうえで他者にアド
バイスを求めるのはなかなか厄介な綾
を含んでいて、どうということはないよ
うに見えて案外難しい事柄である。自
店のスタツフに「こういう企画はどう
だ」「新商品の取り扱いについてどう思
うか」と尋ねたところ適切な意見だっ
たのでその通りにしたら成果が出た。
すると次第にこちらから求めたわけで
もないのに仕事に注文を付けたり批

判がましい意見を言うようになって結
果として社内の人間関係がギクシャク
することがある。社内だけでなくてもプ
ライドの高い人や高名なコンサルタン
トに相談を持ち掛けると、今度はその
通りにやらないとへそを曲げたり、嫌
悪感を出されたりする。「私の提案通り
にやらないから業績が上がらない」。ア
ドバイスを持ち掛けたばかりにかえっ
て批判されてしまう。
　どんなにいい提案と思われるもので
も、資金の問題、人材の能力の問題、
仕事量の増大の問題等経営の総合的
視点から見ての可否が優先されるわ
けでそれは当の責任者にしか判断で
きないものである。だから長たるものは
仕事を進めていく上での主導権をしっ
かりと持って、自らの判断こそすべてで
あると強く自覚していないと経営は漂
流し始めるのである。
　今、政治の世界でオリンピックの開
催を巡り、コロナ対策分科会会長の警

やがて悲しき
令和かな
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告に政府側が不快感を示すさや当て
が始まっている。構図としては似てい
るのだが、政府の対応が姑息なのは、
それまでは分科会の意見を権威付け
に使って政策を推し進めてきたのに、
いざ批判的になると「個人的研究の
結果」「別の地平からの意見」などと
貶めて意見を聞くことさえ行わないと
いう姿勢である。分科会の意見が時
の政府の方針を追随しようが非難し
ようが、それらも判断材料の一つでし
かないというあり方を当初より一貫し
て示しておけばそれなりに政府への
信頼は揺るがないのである。「専門家
の意見を踏まえて」という文言の中に
都合の悪い事態に陥ったときの責任
の一端を担わせようとする意図が見
え隠れする。
　要するに政治の器が小さいのであ
る。批判は批判として受け止めて決断
と責任はすべて引き受け、それで失敗
したら地位を去るという捨て身がな

い。コロナ感染防止と経済の運営とオ
リンピック開催の三兎を追いさらに根
底において政権の維持延命という四
兎を追う政治の現在は、結局全てを
中途半端にしていつまでも浮揚しない
令和日本を作り上げている。平時では
ない国家の危機というべき事態に臨
んでいるにもかかわらずだ。でもそれ
は国民が選んだ政権でもあるのだ。天
に唾するがごとき批判をしても空しい
か。
　下り坂である。日本は明らかに下り
坂である。政治の様相が暗示してい
る。スペイン風邪の猛威から数年後関
東大震災に見舞われ、昭和恐慌、軍
国主義へと流れていった戦前の時代
をなぞるように令和も「やがて悲しき」
時代になるように思えてならないが、
杞憂であれば幸いである。

　　　　　　　　　　　　　  貧骨
　　   cosmoloop.22k@nifty.com
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