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私たち中央宝石研究所 (CGL) の創業は 1970年。  以来、宝石

と共に磨かれ、今や国内最大規模のラボラトリーを有する

までに成長を遂げました。   最新鋭分析機器による宝石の

研究、宝石を知り尽くした専門家による鑑別書、 ならびに

ダイヤモンドのグレーディングレポートの提供。  また教育

プログラムや書籍発行による情報発信。 これまでも、そして

これからも・・・宝石にかける思いを新しいロゴマークに

込め、CGLはこれからも皆様とともに成長してまいります。

暑中お見舞い申し上げます

〒113-0033 東京都文京区本郷 2-26 - 11　種苗会館ビル3階
TEL.03-3812-7338
[ 営業時間 ] 10:00 ～ 18:00  （月曜～金曜）

裸石・原石カット
輸入卸・小売
金・銀・白金部品
製造販売・展覧会用
特別研磨
（どのような変型石でも研磨可）

特殊研磨・石合わせ在庫豊富

株 式
会 社

業者専用サイトで
いつでも手軽に仕入

N e c k l a c e s & B r e c e l e t s
地 金 ネックのオーロラ

・ネックレスからブレスレット
・新製品から特価品
・即納率90％以上

株式会社オーロラ
〒110-0005 東京都台東区上野3-23-11 松田ビル3F
℡.03-3836-5678 ℻.03-3836-5680 E-mail:ask@aurora.co.jp

スマホにも
対応！！

http://www.aurora.co.jp

estate@kha.biglobe.ne.jp

　宝飾時計眼鏡専門店のボランタ
リーチェーンである㈱ジュエラーズジャ
パン（JJ＝全国28社。中澤実仟盛社
長）は、ヤマダ電機100％出資子会社
のボランタリーチェーンであるコスモス
ベリーズ㈱（愛知県名古屋市、牧野達
社長）が提供するベリーズ・フレンド・
チェーン（BFC）に、7月より加盟する
と、7月18日付で発表。会員店に家電

斡旋の仕組みを提供
し、収益アップを狙う。
　BFC加盟の狙い
は、宝飾品販売のフッ

クおよび販促ツールとしての有効活用
である。現状の会員店における売上比
率の中で、店頭販売よりも催事販売の
ウェイトが相対的に増加傾向にあり、
宝飾品に加えて、健康や美容をはじめ
として様々な商材を駆使して顧客への
複合的な提案を行っていることから、
今回のBFCへの加盟をJJ本部が一括
で契約することで、会員店のイニシャル

の加盟金負担を排し、毎月のランニン
グコストのみでヤマダ電機グループが
取り扱う家電・雑貨商品を業者価格で
仕入れることができるようになるとし
た。
　また、家電製品は各商品の耐用年
数がある程度はっきりしており、定期的
な買い替え需要があることから、各会
員店の従業員へ安価に家電製品を斡
旋・提供することで、従業員のモチベー
ション・ESの向上、離職防止等に繋げ
るための福利厚生ツールとしても活用
する。

　今後については、まず会員店数社で
運用を開始し、ローリスク・ローコスト・
ハイリターンのもとでJJ本部でも個々
の会員店の店舗特性や戦略方針に
沿った活用方法を提案し、二人三脚で
収益アップを実現していく。定期開催
されるJJ全体会議においても、成功事
例の共有や徹底的に議論する機会を
用意し、取り扱い会員店の更なる増
加、こうしたプラットフォームを活かして
新規会員の勧誘・獲得に繋げたいと考
えている。

　スワロフスキー・ジャパン㈱（東京都
千代田区、シルビア・オー代表）は、三井
不動産㈱が運営する商業施設、ダイ

バーシティ東京プラザで、同社のファッ
ションECモールMitsui Shopping 
Park &mallと協業した、「ショールーミ
ングストア」を期間限定でオープンする。
　この期間限定ショールーミングスト
アは、オフラインからオンラインへの新
たなショッピング体験を提供している。
同ストアには、約180SKUの製品が並

び、顧客は自由に製品を手に取れる
が、決済はすべて「Mitsui Shopping 
Park &mall」のサイト経由となる。
　オフラインの店舗で試着し、各製品
の専用コードを顧客自身のスマート
フォン端末などで読み込むと、Mitsui 
Shopping Park &mallの製品ページ
へ誘導される。その後、オンライン上で

決済すれば、製品は登録された住所へ
直送され、手荷物に煩わされることなく
スマートなショッピングが可能となる仕
組み。
　第1弾は7月に大阪のEXPOCITY
で開催され、第2弾は8月23日～9月1
日まで、東京のダイバーシティ東京プラ
ザで開催される。

　ティファニーが、9月23日～
11月10日までの期間、中国の
上海でブランドエキシビショ
ン「VISION & VIRTUOSI-
TY」を開催する。
　このエキシビションは、世界
的なジュエラーであるティファ
ニーのきわめて創造性豊かな
ジュエリーの名作の数々を称
えるもので、ティファニーにとっ
て初めての試みだという。
　VISION & VIRTUOSITY
は、歴史、ブランドコードの探
求、そして未来を垣間見る体
験といったブランドの旅を通
して、ティファニーの世界観
を体感できるもので、名声を
築いたブランドのヘリテージ
を深く掘り下げ、その唯一無
二な歴史の重要性を現在に
伝える。
　また、豊かな文
化遺産を誇る世
界でも有数の国
際都市の上海は、
このように充実し
た内容のエキシビ
ションを開催する
にふさわしい場所
であるとしている。
　ティファニー・
アンド・カンパ
ニーのCEO、ア
レッサンドロ・ボリ
オーロ氏は、「こ
のブランドエキシ
ビションは、1837年にチャールズ・ル
イス・ティファニーがニューヨークで創
業して以来、熟練のクラフツマンシップ
と革新的デザインを追求するブランド
であり続けるティファニーへのオマー

ジュです。このエキシビション
タイトルの“VISION & VIR
TUOSITY（先見と技巧）”と
いう二つの要素はティファ
ニー社の神髄であり、このエ
キシビションは私たちのブラ
ンドが持つ最高の資産を紹
介するものです」と説明して
いる。
　また、同社のチーフ・アー
ティスティック・オフィサーの
リード・クラッコフ氏は、「ティ
ファニーのアーカイブには、
信じられないほど素晴らしい
作品の数々や資料が多数保
管されており、それらは私た
ちにとってインスピレーショ
ンの源です。そうした過去の
デザインを再構成、再解釈し
て現代に活かす方法を絶え
ず探しています。私たちにとっ

て、今回のエキシ
ビションは、ブラ
ンドのヘリテージ
に対する敬意を
表すものであり、
さらに美しさと熟
練のクラフツマン
シップが時を越
えてもなお重要
な意味を持ち合
わせているという
ことを現代に伝え
る機会であるとい
えます」と述べて
いる。

　なお、同エキシビションは一般公開
される予定で、チケット発売は9月に開
始され、その売上はFosun Founda-
tionと同組織のチャリティ活動に寄付
される。

　㈱コメ兵が、7月17日～8月19日の
期間、タカシマヤゲートタワーモール
で、2回目のブランド品買取イベント
「KAITORI GO」を開催している。
　1回目は今年1月末に行われ、買い
物ついでに査定できるという気軽さと、
査定の待ち時間を買物や飲食で有意
義に使えることが好評で、28日間で約
1300人が利用したという。また、その6
割が「KOMEHYOの利用が初めて」
で、新たな接点創出の機会となったと
している。
　7月11日現在、純金の金価格相場
が1g＝5385円（税込小売価格）と高
騰している（出所：田中貴金属工業

㈱）。これは2013年以
来の高値で、売却を考
えるには最適なタイミン

グ。また、「18金なのかメッキなのか見
分けがつかない」「値段がつくか不安」
などの心理的ハードルに対しても、イベ
ント形式の開催によって、気軽に持ち
込みやすい環境を提供できると考えて
いる。消費増税も控え、“かしこいお買
物術”のひとつの方法として、うまくリ
ユースを活用し、今欲しいモノを買う
「リユース消費」の提案となる。
　なお、利用特典としてドリンクチケッ
トや、買物クーポン券が用意されてい
る。成約特典としては、買取金額1万円
以上で1000円分、10万円以上で
3000円分の「タカシマヤギフトカード」
が進呈される。　

　ジュエリー・ブライ
ダルリングのセレクト
ショップを全国40店
舗 以 上 運 営 する
BIJOUPIKOグルー
プ（石部高史代表）
が、日本唯一の宝飾

問屋街であ
る御徒町に、
7月20日、「ビ
ジュピコ上野
御徒町本店」
をオープンさ
せた。
　「なぜ御徒
町に？」という
声が業界内

から多く上がる中、話題となっているの
が、新しい試みの、高品質なジュエリー
やパールジュエリー、2ct以上のハイグ
レードなダイヤモンドなどを、卸価格で
一般消費者へ届ける旗艦店であること
だ。さらに、全国40店舗以上ある直営
店でも同様のアイテム展開を行うとして

おり、御徒町に来るこ
とができない全国の
一般消費者へも、同
じ問屋街の価格で提

供することを可
能としており、
ビジュピコによ
る新しいジュエ
リーのカタチ
が提供されて
いるのだ。
　JR御徒町駅
南口から、すぐ
前 の 立 地 に

オープンした地下1階～地上3階の
ショップは、国内最大級のジュエリー
セレクトショップ「ビジュピコ」の世界観
を体感できるラグジュアリーな空間と
なっている。店内はビジュピコの誇る高
品質なファインジュエリーや、ハイジュ
エリー、真珠（パール）や、2ct以上の大
粒ダイヤモンドルース、ブライダルジュ
エリーで構成され、ラグジュアリーなイ
ンテリアを展開している。
　地下1階は、伝統と洗練が織り成す
粋のかたちをブライダルジュエリーに
昇華したブランド「TOMOE（トモエ）」
のコンセプトショップ（写真＝右上）と
なっている。匠の技と美意識が感じら
れる商品とともに、こだわり抜いたイン
テリアデザインが採用された完全予約

制のプライベート空間は、御徒町であ
ることを一瞬で忘れさせてしまうほど。
　石部代表は、「ジュエリーのプロが集
まる街“御徒町”に本店を立ち上げるこ
とには、御徒町をもっと美しく、もっと夢
が感じられる街にしたいという考えがあ
ります。卸業者が多い御徒町は、混沌と
して猥雑な雰囲気で、一般のお客様が
訪れにくいという印象がありました。御
徒町駅前に、この街の顔といえるような
高級感のある綺麗なイメージの店舗を
オープンし、高額のジュエリーを扱うこと
で、御徒町全体のイメージアップを図ろ
うという思いがあります」と話している。

　オープン前日には、石部社長をはじ
め、衆議院議員の辻清人氏、㈱PICO
の石部美恵子会長、㈱moon at.伊月
善彦氏、ジュエリータウンおかちまちの
田中勇会長が参加した鏡割りが記念
セレモニーとして執り行われ、多くの関
係者が見学に訪れた。
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