
　オリジナルカット
のダイヤモンド発表
や輝きを測定する
デジタル鑑定書を
日本初導入するな
ど、新しい取り組み
によって成果を上
げているオーダーメ
イドブランドの㈱ケ
イ・ウノ（名古屋市
千種区、久野雅彦
代表）が、1月3 0
日、銀 座 本 店で
「2018年 事業方

針 記者発表会」を開催し、4つの重要
視策として、「オーダーメイドの進化」
「U-TREASUREの強化」「EC事業の
強化」「営業の取組強化」を掲げた。
　オーダーメイドの進化では、フルオー
ダーメイドの裾野を広げるためのアレ
ンジオーダーを強化する。より手軽に

オーダーメイドができるよ
う低価格でのアレンジ
オーダーができるオー
ダーシステムプロジェクト
（OSP）の展開を加速さ
せ、商品単価が低下しても
利益を効率よく得られる
体制を整えるとした。　
　久野代表は「2年前から

取り組み、本格的になりつつある。お客
様の手書きの文字やイラストをK18ペ
ンダントのカタチにして、2万5000円。
自分用はもちろんだがプレゼント需要
にも対応できる」とした。また「自社研磨
ダイヤモンドも開発し、さらに強化す
る。3EXよりも110％輝くことも証明さ
れ、他社との差別化を伝えるために欠
かせない『サリネプロファイル』を日本
で初めて導入したのもその一環」と説
明し、自社研磨ダイヤモンドのOEMや
卸業も今後検討するという。更に、「ケ
イウノカスタムウォッチ」、「オーダーメイ
ドスーツ」、手持ちのピアスにチャーム
を買い足すなどの提案「一生卒業しな
いジュエリー」など積極的に取り組み
を行っていく。
　U-TREASUREの強化対象は、主に
キャラクタージュエリー。新宿西口店2
階に常設ショップとして展開している
が、オープン前には3カ月で約2200万

円の経済効果を得た。購入者の約
20％は外国人ということで、伸び代が
期待されている分野だ。また、ECサイト
の受注高も前年度より大幅に伸長。す
べての四半期で2桁成長を見せ、U-
TREASURE商品に注力する方針。
　営業の取組強化については、外部販
売や卸先、海外（シンガポール、台湾、
タイ）などを強化する。
　久野社長は「その昔、お客の希望が
ある中で、半ば無理やり売っていたこと
もあった。というのは、既製品には限り
があるからだ。やっぱり本当にお客様に
喜んでもらわないとビジネスの将来は
ないと考えた。平均的な満足を狙って
いくのも良いが、自分には似合わない。
上手に既製品を安く仕入れ、上手に管
理できる人もいるだろうが、お客様の
様々な要望に応えるために行き着いた
のがオーダーメイドであった。約35年
前、最初は指輪一つ作るのに１週間か
かり、その間にお客に要らないと言われ
るなど苦労もしたが、大手が断った技
術の必要な修理からはじめ、作り方を
考え、少しずつお客様の喜びに近づい
ていった。修理にはリスクもあるが、リス
クを背負える会社になりたかった。それ
に、タンスの中に眠っているなら死んで
るも同然、手術をして助かるものなら助
けたいと考えた。15年続けると、そのノ

ウハウを得ることができた。それは強い
気持ちがあったから実現できたと思う。
もう一度初心に帰り、お客様に満足い
ただくことを追求していく。現在職人約
140名が在籍、どんな要望が来ても社
内で作れるようになった。大手は海外で
作っているようだが、ケイウノはメイドイ
ンジャパンの良さを推進していく。20年
も前から中国では日本の10分1の費用
で仕上げが可能で、大変な時代になる
と考えていたが、しかし、ちょっとの違い
を重ねて行くと新しい発想や副産物を
手にすることができるもの。現在は、とて
つもない逆風の中を前に進んでいるよ
うな感じだが、あくなき追求を武器に前
進するのみ。15万円のバッグは買っても
5万円を超すジュエリーは買わないとい
う時代、相当努力していかないと、以前
のようにジュエリーという素晴らしいも
のを楽しむ機会をつくれないんじゃな
いかと思う」との強い思いを語った。

　ニナリッチジュエリーの発売元であ
るエスジェイジュエリー㈱は1月24日、
東京・有楽町のミラキュルーズで2018
年春夏新作コレクションを発表、取引
先多数が来場した。
　ニナリッチジュエリーの今シーズン
テーマは、『PROMESSE DE L’AUBE
（プロミスドゥローブ：夜明けの約
束）』。メインモデルは、スモールリーフ
をパンチアウトしたようなジオメトリック
なデザイン「ARTEMIS（アルテミス）」
【写真上】。アシンメトリーなストライプ
ラインをスリットで表現した「HERA
（ヘラ）」、エレガントな曲線とカラース
トーンのハーモニー「APHRODITE
（アプロディーテ）」、更に「MINERVE
（ミネブ）」は、toi et moiを人気カラー
のブルートパーズでシンプルに表現し
ている。価格は税込みで￥165,240～
￥386,640。
　創業30周年を迎えるニナリッチジュ
エリーが通常の火災にも耐えうるプラ
チナの特性に注目し、万一の事態での

身元証明に繋げる「プラチナIDタグ」ペ
ンダントを開発した。
　事前に住所、氏名、血液型、緊急連
絡先などを登録し、ペンダントの裏面
にQRコードで内容を刻印、万一の事
態においてもプラチナIDタグペンダン
トを所持する人に対する緊急対応が
容易となる普段使いのおしゃれなアイ
テムとなる。価格はオープン価格。
　昨年の12月19日から「シャンシャン
パンダ」の一般公開が始まり話題と
なっている。ニナリッチジュエリーで
は、このタイミングをとらえ、中国政府
発行のパンダコイン2012年版（K24  
99.9）純金製の地金型コインを使用
したペンダントを製作した。中国政府
は毎年違った図柄でパンダコインを
発行しているが、親子の図柄は過去３
回のみ。中でも最も親子の愛情が表
現されたデザインが2012年版。このコ
インの１/4オンス（28万円＋税）と１
/10 オンス（15万円＋税）２種類を発
売した。

　㈱ジュホウ（木村亮治社長）は、同社
が開発した「香球」を活用して認知症
の改善を施す「メディカルアロマジュエ
リー」の説明会を1月25日、東京・八重
洲で開催、全国から250名近い来場者
が詰め掛け、盛況となった。
　1920年代のフランスやベルギーな
ど欧州を起源とするメディカルアロマセ
ラピーの基準は100％天然素材の香り
を作ることから始まった。ジュホウはこ
の香りの権威者、日本アロマセラピー
学会前理事長の塩田清二医学博士
（星薬科大学特任教授）指導の下、脳
に効果的だと考えられるジュホウ・オリ
ジナルの「香球」３種を開発、専用のペ
ンダント（女性用）と男性用として胸
バッジを装着することで、どこへでも
“持ち運ベる香り”として活用可能な
ジュエリーの提案をしている。就寝の
際に夜用の香りを詰めたペンダントを
枕元においても効果抜群。
　同社では、天然の香りを朝、昼、晩と
効果的に使い分け、生活リズムを作り、
自律神経を整えることにより、認知症な
どの予防、改善に効果がある「香球」を
作りあげた。香りの刺激によって心臓
の働きがよくなり、血管が収縮して脳に
血液が送り込まれ、必要な栄養が届け
られ、脳の機能が改善する効果が期待

できる「香球」だ。
　厚労省によると日
本の高齢者のうち認
知症を発症している
人は推計15%で、
2025年には730万
人へ増加、65歳以
上の5人に一人が認

知症となっていると発表されている。
　このような環境の中で、メディカルア
ロマジュエリーがどのような役割が果
たせるかについてジュホウの木村亮治
社長が次のように説明する。
　まずは、健康志向の高い人、富裕層
の多い顧客層の開拓と宝飾品の新た
な価値観の創造につなげられる。更
に、扱うお店の認知度を高め、地域密
着への更なる足がかりになる他、今ま
での固定客へ「健康」の恩返しが出来
るなど、多くのメリットが含まれている。
　ペンダントの素材はシルバーで5モ
デル、価格は4万円台。一日朝・昼・晩３
回「香球」を入れ替えるだけで身体と
脳の改善につながる。1ヶ月99球、
￥19,800。要望に応じて18金製やプ
ラチナ製もあり、「香球」が無くなると定
期的にお店に来ることになるのも来店
頻度を高くするねらいとなる。
　来場していた新潟・宝石みのわの箕
輪泰章社長は、「当社の客層としては、
金またはプラチナ製ですね。お客様に
興味を持ってお勧めできる商材ではな
いでしょうか」、更にアロマの専門店は
「アロマの香りを認知症に結びつけた
ジュホウさんに軍配を上げたい。喜んで
購入するお客は増え続けるはずです」と
扱う商材に入れますと語っていた。

　㈱ナガホリ恒例の2018年春の創作
展が1月23日同本社で行われ、2017
年7月デビュー以来、人気上昇中のエ
ンゲージとマリッジリングの「イノセント
ブルーアクアマリンシリーズ」の2018年
度メインビジュアルモデルを発表した。
　くじらとペンギンのビジュアルと「イノ
セントブルーアクアマリンシリーズ」を
きっかけにOnly Youをチェックする
ユーザーが増えると同時に50%を超す

シェアを獲得。マリッ
ジリングとセットにな
るモデルを中心に、人
気ランキング上位10
位中７つを占める支
持を集めるなど、他ブ
ランドとの差別化とな
る実績を上げている。

　このブランドのマスターショップのみ
今期年3回ゼクシー雑誌へのショップ
掲載、ブランド専用サイトでのショップ
情報の掲載、マスターショップ限定
キャンペーンの実施など多くの利点の
販促プランを発信した。
　アニバーサリーブランドの「スイート
テン・ダイヤモンド」からは、求めやすい
価格でラインアップした「ファースト・ア
ニバーサリーライン」が誕生している。
　更にPINKY&DIANNEブランドか
ら、アコヤ真珠をカジュアルにデザイン
した「エレガンス」、様々な形の地金を
組み合わせたピアスシリーズ「メタル」、
人気シリーズ「ラブハート」がホワイトカ
ラーで登場している。

　グッドデザイン賞受賞の「名もな
き指輪®」シリーズから、新発想の結
婚指輪「名もなき指輪®-WEDD
ING-」が、1月20日から発売された。
　捨てることのできない想いが込
められたものづくりを使命に常に
新しいユニセックスジュエリー、ア
クセサリーを提案する㈱JAM -
HOME MADE（東京都渋谷区、
高橋征明社長）は、肌身離さず身
につけるブライダルリングにこそ、デザ
インの重要性を感じるとし、創立以来、
着け心地や機能美をはじめ、一生もの
である小さなリングにふたりの想いを
浮き彫りにさせることに意識を向け続
けてきた。

　今回提案するのは、結婚式と
いう特別な日に、大切な人たちと
一緒に手作りすることができる
新発想の結婚指輪。
　人生の特別な一日である結婚
式当日に、ゲストたちに少しずつ
叩いてもらって結婚指輪を作り上
げることが可能なKIT（2万6000
円＋税／2pcs）として発売。嬉し
いとき、悲しいとき、いつも隣にい
てくれた友人、大好きなおじい
ちゃん、おばあちゃん、そしてその
日までたくさんの愛をくれたお父
さん、お母さん。みんなで完成さ
せた唯一無二の指輪には、かけ
がえのない想いがこもる。
　同様の発想として、ブライダル

店からウェディングの演出として提案し
ても面白い。リングだけでなくペンダン
トでも同じ想いは伝えられそうだ。リン
グが売れなくなるという保守的な考え
ではなく、リングの魅力を広げる柔軟な
発想で市場活性化に挑みたい。

　全国に7拠点をもつ時
計・宝飾卸事業の栄光
時計㈱（大阪・博労町、

平野雅彦社長）は、1月24日、東京の秋
葉原ダイビルにて、同社取扱いブランド
の商談会を開催した。
　今年のテーマは「新しいもの発見」。
良いものを求める傾向をいち早く捉え
た形で、ユーザー展には出ていない
「Honey＆Co」、「Ancrea」、「SHIKI」
をはじめ、収蔵作家の船串盛雄氏、中
村ミナト氏、関根正文氏の3氏の作品
を揃え、同社だから集められるブランド
と共に、これからの宝飾店に必要とな
る提案を行った。
　東京支店長の上野健治氏は「リ
フォームやリメイクなども大切なことだ
が、“本来の宝石屋”とは何かを追求し

ていく上で、“メイド・イン・
ジャパン”に力を入れてい
る。収蔵作家を並べている
のがそのひとつだ。良いもの
を仕入れる場でもあるが、
顧客の商売や販路を広げ
るために多様な商品も揃え
ている。また、2020年頃に
経済が落ち込むことを見据

え、ジュエリー本来の価値を取り戻し
ておきたいと考えている」との提案構想
を語った。また、その上で「東京の商談
会は、7拠点のスタートとなり、全国が
一丸となるチャンス。各拠点の情報も
飛び交うが、繋がりも感じ取れる。男性
社員がスーツとハンカチーフで揃えた
のも取り組みのひとつで、朝礼では互
いに身だしなみチェックするなどし、気
持ちを高めている」などと明かしてい
る。
　また、皇室行事などにスポットが当
たり、冠婚葬祭の一般常識が見直され
る中で、期間限定特別企画として皇室
や英王室で重用される本格フォーマル
ジュエリー「ジェット」の提案を行うな
ど、多彩な提案により来場者数も昨対
比130％と好調なスタートを切った。

　日本の伝統
技法「木目金
（もくめがね）」
（金属の色の
違いで木目調
の文様を生み出す技術）」を用い、全国
でブライダル・ジュエリーを展開する㈱
杢目金屋（東京都渋谷区、高橋正樹
代表）は、1月15日、第7回「ものづくり
日本大賞」の経済産業大臣賞を伝統
技術部門ジュエリーとして初めて受

賞。「伝統工芸
を産業化し、
現代的なブラ
ンディングによ
り、若い世代に

訴えかけ、広く支持を得ている点では、
伝統と革新のロールモデルとなりうる
と思われる。学術的な探求、ものづくり
の現場、小売の現場でのエモーショナ
ルなおもてなしが、良い循環を生んで
いる。」と評価された。

　プラチナ・ギルド・インターナ
ショナルが、純度99.9％の純プ
ラチナを500ｇ以上使用した特
別な宝飾メダル「プラチナ・メダ
ル」を製作し、IJTで初公開した。
　表面は永遠の愛を誓う男女の
意匠を、裏面にはプラチナを表す
Ptマークを繊細な表現が可能な
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持ち運び自由の銀製ペンダント 5モデル

栄光時計 東京商談会

レーザー加工技術で施し、周囲には宇
宙からもたらされた奇跡の貴金属Ptに
ちなみ、キャスト製法で作られた星を散
りばめ、Ptの純粋で上質な輝きを活か
したデザインとなっている。今後は、国

内の百貨店・宝飾店などで順次展示
する予定だ。参考価格約1000万円
（非売品）。総重量565.84ｇ（留金具2
個含む）。サイズ：直径880mm、厚さ
6mm。制作協力：㈱ビー・プロダクツ。

P
G
I
製
作
の

「
プ
ラ
チ
ナ・メ
ダ
ル
」

自然科学理論による
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