
　今年9月、秋篠宮眞子さまの婚約に
よって、久しぶりのロイヤルウェディング
に日本中の期待が集まっている。そし
て、燦然と輝くジュエリー、ティアラ、気
品あふれるドレスが、いつの時代も多く
の女性の心を惹きつけることから、プラ
チナ・ギルド・インターナショナル㈱は、
プリンセス願望とロイヤルウェディング
への関心度に関する意識調査（全国の
20代から40代の女性、計600人を対
象）を行った。
　その結果、20代の女性はプリンセス
への憧れが最も強く、全体の6割以上
が「プリンセスに憧れを感じる」と回答。
また、プリンセスの象徴である「ティアラ
を自身の結婚式につけたい（つけた）」
との回答も6割を超えるなど、“プリンセ
ス願望”が明らかに。
　プリンセスのどんな点に憧れを持っ
ている（もっていた）かについては、「多
くの人に祝福される」（44％）、「自分を
美しくするためのベストをチョイスでき
る」（41％）、「自分を最高に輝かせる時
間が与えられる」（41％）と続き、プリン
セスへの憧れをうかがい知ることがで
きる。
　女性たちは、“プリンセスを象徴す
る”ティアラを自身の結婚式でつけてみ
たい（つけた）20代は6割を超えた。30
代は46％、40代は41％。
　また、「洗練」「清楚」「知性」のイメー
ジが女性全体に浸透しているプラチナ
は、74%もの女性がロイヤルプリンセス
にふさわしい貴金属としてイメージ。さ

らに、20代の半数以上、30代、40代の
65％以上もの女性が、いつかはプレゼ
ントされたい特別なものとして、心ひそ
かに温めているようである。
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　アナ雪ブームを見ても、それはきっと
女として生まれた時から私たちのDNA
に組み込まれているのでしょう。そんな
おとぎの世界を卒業したと思いきや、今
度はリアルなプリンセスに密かに心と
きめかせる私たち。モナコのグレース王
妃やご婚約が正式発表されたばかり
の我が国のプリンセス眞子様。そして
世界中で知らない人はいないと思しき
ロイヤルファミリーといえば、やはり英
国でしょう。 
　現在91歳、鋭い眼光にまだまだ現
役を実感させるエリザベス女王に、今
でも人気は衰えることなく、人々の心に

生き続けるダイ
アナ元妃、そし
てミドルクラスと
いう一般家庭
から嫁ぎ、瞬く
間にその庶民
感覚を活かし

国民の共感と人気を得、夢のシンデレ
ラコースを着々と進み、成長し続ける
キャサリン妃。先日はついにハリー王
子と米女優メーガン・マークルさんとの
婚約も発表されました。時代の流れと
共にバックグラウンドの異なる、その個
性に満ちた三世代のプリンセスたちの
人生は、常に私たちを魅了しています。

プリンセスのアイコン

　英国王室には、史上最大3106カ
ラットのダイヤモンド原石から採れた、
世界第二位のカットダイヤモンドや、プ
ラチナで繋げられたペアドロップとスク
エアカットの合計158カラットのカリナ
ンブローチを含む300以上ものジュエ
リーがあると言われており、その多くは
エリザベス女王が所有のプライベート
コレクション。それら全てに歴史があ
り、ロイヤルにとってジュエリーはまさ
に王権の象徴として、とても密接な関
係があります。
　中でもやはり、最も私たちをトキメか
せてくれるのは、プリンセスのアイコン、
ティアラ。階級制度の残る英国らしく、
貴族令嬢であるダイアナ元妃が嫁がれ
た際には、実家スペンサー家のティアラ
を持参、そして結婚式でお着けになり
ましたが、キャサリン妃の場合はエリザ
ベス女王が所有するジュエリーコレク
ションの中からお借りになったものを
着用されました。
　世界を魅了した2011年、キャサリン
妃の頭上に輝いていたのはカルティエ
のヘイローティアラ。1936年に現エリ
ザベス女王の父ジョージ6世が、妻エ
リザベス一世のために購入され、その
後18歳となった娘エリザベス王女へ
バースデープレゼントとして贈られまし
た。1950年代には女王の妹マーガレッ
ト王女が愛用、1970年代には娘アン

王女もお着けになりま
した。そして、キャサリ
ン妃の結婚式へと、次
世代へと受け継がれて
きました。

ティアラ ヘイロー

　プリンセスたちに愛されてきたティア
ラヘイローは、16の渦巻き形の装飾
を含め、739のブリリアントカットダイヤ
に149のバトンダイヤモンドが散りばめ
られており、それらをしっかりと支えて
いるのがプラチナです。
　ティアラ以外にもプラチナが使われ
ているジュエリーは数知れず。海外を
公式訪問される時には、ジュエリーが
外交的な意味をもつことも多く、例えば
カナダの国花であるメープルモチーフ
のブローチは、エリザベス女王を筆頭
にキャサリン妃もカナダを公式訪問さ
れた際お着けになりました。
　このように世界中を旅しながら、歴
史と共に代々受け継がれていく王室の
ジュエリー。繊細なダイヤモンドを確実
に留めることは勿論、変色することな
く、しかも折れにくいという特性は、まさ
にロイヤルジュエリーにとってパート
ナーともいえる存在でしょう。
　時を超え、世代を超えて、守り継がれ
ていく王室と、変わることのないノーブ
ルな白い輝きを放ち続けるプラチナは、
どちらもエターナルな存在。
　プラチナが多くの英国ロイヤルジュ
エリーに使われているのも必然といえ
るのでしょう。 

◆にしぐち瑞穂＝
英国王室キャサリ
ン妃研究家、コラ
ムニスト、スタイリ
スト。『25ans』オ
ンラインで英国王
室のコラムを週4
日更新。TV出演
など、幅広く活躍中。著書『幸せを引き
寄せる キャサリン妃着こなしルール 』

ロイヤルウェディングに期待が集まる
ティアラへの羨望も明らかに
プリンセス願望&ロイヤルウェディングへの関心度調査〈PGI〉
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　「アパレル業界も厳しいらしい」との
話題も出ているようだが、SNSやブロ
グ、メディアなどでは芸能人から起業
家、主婦、学生と女性目
線の重要度が年々増して
いる。
　来年3月31日に横浜ア
リーナで開催される「マイ
ナビpresents第26回東
京ガールズコレクション
2018 SPRING／SUMM
ER」（予定動員数3万人、
集客対象：F1層（20～
34歳の女性）のテーマは
「BE YOURSELF」。
　インターナショナルシ
ティTOKYOとしてダイ
バーシティが叫ばれ、違
いを尊重しあう社会に変
革を遂げつつある中で、
ガールズシーンにおいて
も、“自分らしいオリジナリ
ティあふれるスタイルを楽
しむ時代が到来”と打って
出ている。
　テーマを象徴するキービジュアルを
担当する女性グラフィックアーティスト
のステレオテニス氏は「ファッションは
自信を与え、気分を変え、時代も超えて

いく。周りと違っていても、自分がゴキゲ
ンになれる「あなたらしさ」を見つけ、未
来を信じて進む笑顔と、枠を飛び越え
る勇気を感じて
くれたら」と語っ
ている。
　ジュエリーも
同じように、自信
を与え、気分を

変えられるアイテム。幸福感や絆などの
精神的価値も備えている。
　ガールズトレンドが多種多様なよう

に、女性が目を輝かせ喜
ぶジュエリートレンドも多
種多様であっても良い。
　ブライダルは別として
も、ダイヤモンドの販売比
率が突出して高いのは、
多様性に対応しきれてい
ないことでもあり、ジュエ
リーをより楽しむことがで
きる提案をみすみす逃して
いるとも言えるのではない
だろうか。
　宝石は、ダイヤモンド、
ルビー、エメラルド、サファ
イア、オパール、珊瑚、真
珠などのポピュラーなも
のばかりではなく、100種
類以上の個性的な美しい
ジェムストーンがあるのは
百も承知のはず。
　自分らしさを楽しむ時

代が来るのであれば、豊富なレアス
トーンによって、より楽しむジュエリー
文化が沸き起こってもおかしくはない
はずである。
　ジェムストーンの価値は様々ではあ
るものの、継承や繋がりなどの精神的
価値が存在するジュエリーとして、また
はコーディネートの楽しみなどを活か
し、宝石の価値だけに捕らわれること
なくジュエリーを楽しむ文化をもっと発
信していき、新しいニーズを掘り起こす
ための様々なチャレンジを繰り返した
方が良い。「現実に売れない」という、そ
の場限りの判断ではなく、少し先を見
据えた方が視野も広がるはず。ニーズ
や文化というのは、東京ガールズコレク
ションのように作っていくものでもある
のだから。
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教  育  特  集＝教育現場の現状と将来
消費者の意識が変化する中で、様々な業界内でも改革が起こっている。モノからコトへの販売方法や、ネット
を取り巻くマーケティングなど、新しい方法が絶えず発信されるが、どのような時代でも問われるのは「基本」。
業界向けにとどまらず、生活者を捉えた教育など、視野は広がっているが、確かな技術と専門知識は、いつも教
育から始まっている。＝４、５面

 2017年（平成29年）12月1５日　  （1）第2349号　（昭和25年2月28日第3種郵便物認可）


