
 

　常に新
しいデザ
インを開
拓、固定
観念に囚
われない
スピリッ
ト、大 胆
不敵なコ

レクションなどで過去30年にわ
たってファッション界に活力を与
えてきたMARC JACOBS（㈱
フォッシルジャパン）から初のハイ
ブリッドスマートウォッチが8月25
日に登場した。
　ハイブリッドスマートウォッチ

は、人気のRILEYのデザインに新
たな意匠を施し、なめらかで軽量
なアルミニウムケースに大胆で遊
び心のある色使いでアップデート。
ファッション性の高いデザインに
最先端のスマートウォッチテクノロ
ジーを搭載し、ファッションを諦め
ることなく、スマートウォッチの機
能を享受できる。スマートフォンと
Bluetooth（R）で接続することで、
カスタム通知、音楽プレーヤーの
操作、自撮りシャッター、アクティビ
ティトラッキング、スマホを鳴らす、
いつでもどこでも正しい時間など
の 機 能 が 楽しめる。価 格は
￥2,5000＋税。全4型。

　東京時計産業連盟の10月例会・セ
ミナーでは、元阪神タイガース外国人
選手通訳の河島徳基氏を講師に迎
え、スポーツマーケティング最前線を

テーマに、企業がスポーツにお金を出
す理由などについて学ぶ。河島氏は現
在、米国でのスポーツトレーナーなど
を経て、スポーツに特化した人材紹介
業を行っている。
　日時は、10月16日、17時30分から、
オーラム地下1F。参加費5000円。

　シチズン時計㈱は、9月16日から10月
15日まで「エコ・ドライブワン」の巨大広
告を、松屋銀座の外壁で展開し、店頭イ
ベントを実施する。また、9月27日から10
月11日まで、銀座線と丸ノ内線をシチズ

ンエコ・ドライブワンがジャックするな
ど、“世界最薄1.00mmのムーブメント”
への注目度がさらに高まるだろう。
　巨大広告は2015年にスタート。昨年
度は、銀座の街並みに調和したデザイン
が高く評価され「第10回東京屋外広告
コンクールで、第2部門公益社団法人東
京屋外広告協会会長賞を受賞している。

　セイコーウオッチ㈱（SWC。高橋修司
社長）が、㈱ザ・クロックハウス（THC。
大野禄太郎社長）と、両社間の更なる
関係強化と国内市場での時計販売伸
長を共通の目的として、SWCがTCHへ
の追加出資を行う資本業務提携に向

けた基本合意書を8月
31日に締結したと、9月
12日発表した。

　今後、SWCとTCHは本基本合意書
に基づき、すみやかに法的拘束力のあ
る本契約を締結することを目指し、協
議を進めていくとしている。THCは、国
内269店舗、中国4店舗を展開。資本
金2億3500万円（8月現在）。

　リズム時計工業㈱
（樋口孝二社長）は、
独自の機能を備えた
新特徴商品やHGシ
リーズ、ザッカレラ、話

題性のあるスター・ウォーズ製品など、
マーケットを活性化させる新型モデルと

プロモーションプ
ランの発表を兼ね
た『RHYTHM新
製品発表会』を9
月6日、東京・大手
町のパレスホテル
で行い、大勢の来
場者で賑わった。
　新しいコンセプ
トの壁掛け対応

B l u e t o o t hオーディオクロック
「TOKIOTO」第二段として音楽プラス
電話・防水機能も備え1万円という価
格の魅力的商材を発表した。
　また遠隔地の高齢者や子供に安
心・安全を与える「みまもりクロック」の
コンセプトモデルを展示、話題を集め

た。スマホとクロックを通じて子供の居
場所や高齢者の在宅を知らせる機能
を持っている優れもの。リズムの新しい
分野へのチャレンジとなる。
　更に人生の節目となる入学・結婚・
出産などギフト市場は年間10兆円。こ
の市場に向けて全国28局ネットを通じ
て10月から30秒スポットのTVCMを

展開する。半年で100本は流す予定。
　必要な機能に絞り込み、使いやすさ
を追求したクロックメーカーが開発し
た腕時計「CENNO」は、スマートフォ
ンと連動して自動で時刻修正が出来
る。電話やメール、SNSの通知を文字
盤で知らせ、充電の煩わしさを無くし
た。価格は￥18,000と￥38,000＋税。
　樋口社長は「当社はクロックの更な
る価値向上の為、インターネットやIot
と連動した次世代クロックの開発に力
を入れている。人生の様々なシーンに
ふさわしいギフトとして“オンリーリズ
ム”の精神の下、時刻を刻むだけでな
い「感動」や「思い出」といったクロック
本来の価値を消費者に提案していきた
い」と新たな市場づくりを語った。

　輸入時計の総合商社㈱ホッタのウ
オッチ＆ジュエリー事業部は9月6日、
東京で今年のバーゼルで発表した

「Sinn（ジン）」の新作はじめ毎年恒例
の日本限定モデルなど、同社扱いブラ
ンドの新型を発表した。
　メインブランドの「Sinn」からは、ミッ
ションタイマー誕生20年を記念して、精
密機器レベルの頑丈なクロノグラフ
「EZM1」の遺伝子を継承する500本限
定モデル「EZM1.1」を発表。この時計
の特徴は、リューズとプッシャーが左側
に付けられ、積算計は通常の30分では
なく60分なうえ、センター配置である点。
スモールダイヤルではなく、時計のダイヤ

ル外周の目盛りで読み取るため見易い。
更に、通常のクロノグラフに搭載される
永久秒針や12時間積算計を取り払って
いる。クロノグラフでありながら、スモー
ルダイヤルひとつなく、ミッションタイ
マーにおいて重要とされる時間計測の
為のクロノグラフ機能、とりわけ秒と分積
算計に特化したスタイルとなっている。
　高純度のピュアチタニウムで作られた
軽量で耐久性に優れたドイツの時計ブ
ランド“ボッチア・チタニウム”からは、ボッ
チア・チタニウムが製作したウルトラセブ

ン放送開始50
周年を記念し

た５種類の腕時計（各￥17,280）を10
月から全国で発売する。
　今年で放送50周年を迎える「ウルトラ
セブン」を記念して、ウルトラセブンのシ
ルエットやウルトラ警備隊のエンブレム、
TV放映のオープニングをイメージした
マーブル柄など、ウルトラセブンお馴染み
のモチーフが随所にデザインされている。
　また単品の時計と共に、アルミ製の
専用ケースに腕時計5本を納めた「特
別限定コンプリート・ボックス」も発売
する。価格は税込み￥97,200。

　カシオ計算機は、1983年4月
に耐衝撃ウオッチ“G-SHOCK”
の販売を開始して以来、世界累
計出荷が本年8月末に1億個を
達成。9月7日には、東京・恵比寿
で「2017年Autumn/Winter
CASIO時計新製品発表会」を開
催した。
　“G-SHOCK”は、“落としても
壊れない丈夫な時計を作りた
い”という発想から開発を始め、
2年にわたる歳月と200以上もの
試作機を経て、1983年に耐衝
撃構造を備えた初代モデル
『DW-5000C』が誕生した。腕
時計は、衝撃に弱く壊れやすいと
いう当時の常識を覆し、タフネス
ウオッチという新たな分野を築い

た。以来、機能と性能の向上を図
り、絶えず進化し続けている。
　会場には2018年、35周年を迎え
る記念モデルとしてブラックで引き
締まった表情と豪華さを表現した
スペシャルモデルの35周年記念モ
デル“G-SHOCK”（11月発売）や異
素材の融合によりメタルデザインの
新境地を切り開く“G-STEEL”（10
月発売）の新モデルが展示された。
深 と々降り積もるスノーホワイトをイ
メージし、ホワイトをベゼル、バンド
へあしらった真冬を彩るモデルに仕
上がっている。エッジを効かせた立
体造形のインデックス、アルミ素材
による軽量化と衝撃に耐えるアナロ
グ針には、ゴージャスなゴールドを
配色。ペア展開可能なG－MSと合
わせ、ペアモデルとして楽しめる。
　また異素材を組み合わせたベゼ
ルが特徴の“G-STEEL”シリーズ
の新製品として、大型ディスク針を
採用したシリーズ初のアナログクロ
ノグラフ『GST-B100』（３モデル:
9月発売）等多彩な新製品が展示
された。
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　日本ジュエリー協会の第
2回理事会が7月11日に開
催され、以下の概要が報告
された。
　デザインアワードへの応
募数減少を受け、全体的な
負担やラグジュアリーでな

いと賞を獲得しにく
い傾向から、スポー
ツ部門などの新設な

どを検討し、チャンスを広げる考えを示
している。
　10月のアブダビで開催の第44回技
能五輪国際大会に向けた選手強化実
行委員会が5月・6月に開催され、派遣
選手の強化訓練を進めていると報告。
　平成28年度委員会別決算書及び

平成29年度委員会別予算書につい
て、全員がある程度把握することを目
的に、前期決算書及び今期予算書に
基づく委員会別実績確認を通じ、来季
委員会別予算を検討するとの会長提
案があった。
　定款及び規定について、「変わった
ほうが良い部分もあるはずだ」とし、理
事・監事が8月までに勉強した後に検
討に入るとの会長提案があった。

　合成ダイヤモンド対応プロジェクトメ
ンバーとして9名（責任者：近藤誠、中
川千秋、小山藤太、今西信隆、望月直
樹、加藤久雄、相原信雄、梅澤貞雄、高
島屋から1名）が選出され、年内には今
後の方向性を明確化し、年明け早々に
業界及び消費者への情報公開をして
いくと報告している。
　なお、今年度の新委員会・委員によ
る活動は10月からとなっている。

　㈱サダマツが保有するブランド「フェ
スタリアビジュソフィア」と、8月25日に
公開された映画『ワンダーウーマン』と
のコラボレーションジュエリーが誕生
した。
　「世界で最も美しい顔100人」の2位
に選出された女優ガル・ガドット演じ

る、圧倒的な美貌と強さ、溢れる愛を
併せもつ史上最強の女性ヒーローは、
現代を生きる多くの女性たちを励まし、
勇気を与えてくれるとして注目を集めて
おり、彼女が体現するクールでチャー
ミングな女性像をスタイリッシュに表現
した、フェスタリアの「ワンダーウーマ
ン・コラボレーションジュエリー」は、女
性の美しさ、しなやかな強さ、気高さを
象徴し、新しいパワーと希望をもたらし

てくれるジュエ
リーとなってい
る。販売はフェス
タリアオンライ
ンショップをは
じめ、フェスタリ
ア ボヤージュ、
ヴィエール ビ
ジュソフィア、
ドゥミエールビ
ジュソフィアの
限定店舗となっ
ている。

映画「ワンダーウーマン」とコラボ
サダマツ「フェスタリア ビジュソフィア」

ア
ワ
ー
ド
2
0
1
8
に

「
ス
ポ
ー
ツ
部
門
」検
討

合成ダイヤモンド対応メンバーも発表
JJA第2回理事会報告より
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